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BASTA LIVSPLATSEN

Region Halland
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Livsmedelsprogram for Halland

Livsmedelsprogram for Halland har tagits fram i ett dialogarbete som startade 2016.
Region Halland och Lansstyrelsen i Halland har varit huvudansvariga for processen.
Ett flertal parter i och med anknytning till den hallandska livsmedelskedjan har
deltagit i processen och i programmets arbetsgrupp. Arbetsgruppen har utover
Region Halland och Lansstyrelsen i Halland bestatt av: Hogskolan i Halmstad, LRF
Halland, Lokalt Ledd Utveckling Halland, Hushallningssallskapet Halland samt
Signerat Halland.

Utgangspunkten for programmet har varit Tillvaxtstrategi for Halland dar Gron
Tillvaxt, som inkluderar livsmedel, ingar som utpekat styrkeomrade. Dialogen mellan
de medverkande parterna har resulterat i ett handlingsorienterat Livsmedelsprogram
for Halland.

Halland som matregion

Den hallandska livsmedelssektorn betyder mycket for Halland. Den bidrar till njutning
och livskvalitet, halsa, upplevelser och inte minst manga jobb. Livsmedelssektorn
star for mer an 7% av den totala sysselsattningen i Halland, 2:a i Sverige procentuellt
sett.

| Halland finns en stor och bred ravarusektor med allt fran en omfattande
jordbruksproduktion till fiske och tradgard. Mat och dryck féradlas i en mangfald av
mindre foretag och nagra storre. Har férenas historia och tradition med nyskapande
och framatanda inom hela kedjan fran hdgkvalitativa ravaror och baslivsmedel till
foradlade specialiteter.

Halland har pa 200 ar gatt fran fattigdom och utvandring till en stor producent av
baslivsmedel. Hallandska kor tillhér de basta i varlden vad det galler mjélkproduktion.
| Halland finns en stor del av landets aggproduktion, kycklinguppfédning samt odling
av potatis. Har produceras betydligt mer &n vad hallanningen konsumerar, vilket
vidareforadlas bade i och utanfor lanet. Redan i slutet av 1800-talet exporterades
hallandskt smér och havre till England.

Produktionen av baslivsmedel har alla mdjligheter att aven fortsattningsvis ha en
stark position i Halland. Okad produktion av proteingrodor bade till foder och
livsmedel &r ett exempel pa en stor framtidspotential.
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Restaurang- och maltidssektorn har vuxit kraftigt och betyder mycket for att skapa
attraktivitet, njutning och valbefinnande. Hallandska kockar nar framgangar bade i
och utanfor Halland bade inom privata restauranger som offentliga kok.

Ursprung och upplevelser blir allt viktigare. En kulinarisk resa pa den hallandska
landsbygden baddar for unika upplevelser, smaker och chans till méten med
engagerade entreprendrer och spannande matprofiler. Hallands goda logistiska lage
skapar utmarkta férutsattningar for handel med livsmedel. En sektor som ocksa vuxit
kraftigt.

Halland stravar efter att ligga i framkant for utveckling av bra mat som skapar jobb
och som gor att Halland blir en region som lockar allt fler matalskare fran bade nar
och fjarran.

Livsmedelsbranschens utmaningar

Livsmedelsbranschen i stort star infor omfattande utmaningar som stéller stora krav
pa saval enskilda foretags utveckling som att hitta nya och innovativa
systemlésningar mellan foretag, stodjande aktdrer och omvarld. Har foljer nagra
exempel pa viktiga omvarldsfaktorer och trender som skapar utmaningar och 6pp-
nar for nya mojligheter.

Nya affdarsmodeller

Digitalisering, etisk efterfragan, hallbarhet, cirkular ekonomi och socialt
entreprendrskap 6ppnar for nya affarsmodeller och vardekedjor. Internet, sociala
medier och foérandrade strukturer inom detaljhandeln skapar innovativa
leveranskedjor som i sin tur 6ppnar for nya leverantérer. Mojligheten att na nya
konsumenter skapar mojlighet for tillvaxt &ven for nischleverantorer.

Narhet, ursprung och transparens

Vi ser att de trender som gynnar narhet, transparens och ansvar motiverar
konsumenter. Platsen som livsmedel kommer fran kan ha en fundamental plats i
livsmedelskedjan. Nar det galler ursprung kan kopplingen kan vara lokal, regional,
nationell eller till och med global - under férutsattning att det finns en koppling tillbaka
till ursprunget och en trovardig berattelse kopplat till konsumentefterfragade
mervarden.

Insikten om exempelvis antibiotikaanvandning och produktionsvillkor i andra delar av
varlden har dppnat for svenska ravaror och livsmedel. Svenskt kott efter-
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fragas som aldrig forr och den nya markningen "Fran Sverige” har blivit en succé. Det
svenska ursprunget blir ett mervarde.

For de Hallandska foretagen kan det lokala och regionala ursprunget betyda olika
saker beroende pa storlek. For smaskaliga producenter kan en kundorienterad
upplevelsedel vara framgangsrik. Engagemanget for ursprung och viljan att forsta
hela kedjan 6ppnar ocksa upp for ett medskapande hos konsumenten. Medveten
Konsumtion av livsmedel kan bidra till att bygga den egna sjalvbilden och
kommunicera livsstil och status. For de storre producenterna skapas mojligheter i att
bygga och kommunicera hallbara leveranskedijor.

Intresset for ekologiska varor ar stort. Idag star begreppet for mer an miljé och ar for
manga kopplat till en uppfattning om smaskalighet och lokala producenter. Vi ser en
trend att &ven offentliga kok vill erbjuda sina kunder ekologiska- eller lokala
produkter.

Livsmedelsprogrammets arbete med att géra regionen k&dnd som en attraktiv plats for
mat, dryck och maltidsupplevelser &r ett konkret satt att hjéalpa livsmedels- féretagen
att ta plats och att nd nya konsumenter som skapar tillvaxt.

Workshops, hemlaxor och utvardering — sé har arbetet gatt till

| en inkluderande arbetsprocess med hogt i tak har deltagarna kunnat dela med sig,
utmana varandra under vanliga former och i gemenskap vardeféradla mal och
aktiviteter. Syftet med detta arbetssatt har varit att skapa energi, gemensamt
agarskap och ambassadorskap.

For att ta tillvara pa mojligheter och méta utmaningar kravs ett brett engagemang och
olika slags initiativtagare. Darfor ar det extra gladjande att sd manga har deltagit och
fortsatter att bidra i arbetet med att utveckla livsmedel i Halland.

Gemensamma mal och tydlig aktivitetsplan

Livsmedel i Halland ar en stark sektor som lange varit i fokus. Det har inte saknats
mal, strategier och verksamheter under gangna ar, men nu var det dags att aterigen
satta extra fokus pa just denna naring. Vi ville inventera och lyfta upp det som gors
idag samtidigt som vi ville formulera gemensamma mal och en tydlig aktivitetsplan for
framtiden.

En inkluderande arbetsprocess

Utvecklingsarbetet har bestatt av 6ppna workshops med en bred inbjudan och ett
brett deltagande fran hela livsmedelskedjan. Olika representanter har ibland l6st av
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varandra under arbetets gang, men de allra flesta perspektiv och aktorer har hela
tiden varit representerade.

Arbetet har haft som mal att lyfta upp och ta vara pa det som redan &r tankt,
synliggora detta och dela med fler. Samtidigt har programmet vidareutvecklat och
kompletterat, allt for att gora handlingsplanen aktiv och fullstandig med input fran alla
olika perspektiv.

Mellan dessa 6ppna workshops har arbete pagatt i en arbetsgrupp med
representanter for de storsta aktorerna inom livsmedelsbranschen i Halland. Har
har workshopresultaten bearbetats och vidareféradlats. Aven workshopdeltagarna
har fatt arbetsuppgifter mellan gangerna, detta i form av hemlaxor, bl.a. med att
vidareutveckla handlingsplaner for de fyra prioriterade tematiska insatsomradena.

Arbetande aktorer i programmet
Region Halland

Hogskolan i Halmstad

LRF Halland

Lokalt Ledd Utveckling Halland
Lansstyrelsen Halland

Foretag i regionen

Offentliga kok

Hushallningssallskapet Halland
Signerat Halland

Under alla méten och samtal och anda fram till "Handslaget”, har fortsatt arbete skett
for att finslipa malbilderna utifrAn inkomna synpunkter.

Intresset for de fyra programtraffarna som hallits mellan augusti 2016 och januari

2017 ute hos hallandska féretag med livsmedelsanknytning, har varit stort med
sammanlagt ca 200 deltagare.

Resultat — 8 definierade malbilder

Potentialen i och drivkraften for att utveckla livsmedel i Halland ar stor. Den forsta
traffen, "Kickoffen”, agnades till allra stérsta delen at att var och en fick bidra med
sina malbilder. Individuella 6nskemal i kombination med gemensamma utmaningar
och en 6nskan om att bidra till ett stdorre sammanhang har kunnat sammanfattas i
atta olika malbilder, alla med sin egen speciella tematik.
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For Hallands basta

| Halland ater och lever vi gott. Till Halland reser man for att &ta och uppleva. Vi tar
vara pa och bygger vidare pa vara naturtillgangar. Vi ar kaxiga med ett valmaende
som har den langsta livslangden i Sverige. For detta arbetar vi stolt som lokala
matambassadoérer. Halland ar férenat med mat, i Sverige och i varlden.

Allt bra vi gor!

Vi drar nytta av varandra och vi satsar pa kommunikation. Besoksnaringen &r en
viktig kulturbarare och kommunikationskanal for oss. Nar vi utvecklar produkter och
tjanster tar vi vara pa vart historiska arv och anvander berattelser for att bygga var
identitet.

Nytt och innovativt

Halland &r matkreatorernas hemvist, vi har fokus pa nya trender och det som vantar
bakom hornet. Tillsammans valkomnar, utvecklar, odlar och féradlar vi mat fran alla
kulturer, vilket ger en grund for nya féretag. Vi bygger vidare pa det lokala i
kombination med det nya och exporterar bade kunskap och produkter. Vi kombinerar
praktisk och akademisk kunskap.

Nisch till storskalighet

| Halland satsar vi p& nischproduktion saval som storskalighet. Det som produceras i
Halland ska finnas i Halland — pa restauranger, i offentliga kok, pa konsumentens
matbord. Vi tar vara pa sasongernas mojligheter och tanker kvalitet och mervéarde i
allt vi gor. Exempel ar lagsta niva pa offentliga maltider till att vi salufor den
hallandska matkassen.

Hallbarhet

Vi ser vara kunder som viktiga utvecklingspartners, det ar nara mellan konsument
och primarproducent. Vi ser till att konsumenterna har kunskap, gér medvetna val
och staller krav. Att de véljer sunda och bra livsmedel for hdlsans och den lokala
ekonomins skull. Vi arbetar hallbart och gréanslost och satsar pa det cirkulara
samhaéllet. | Halland borjar vi med barnen, hela vagen genom forskola och skola,
genom att bidra till 6kad livsmedelskunskap.

Flexibelt arbetssatt

Vi har flexibla regelverk, ar dppna for forandringar, har tillgangliga system som
forenklar och majliggor. | Halland har vi ett gemensamt och nytankande arbets- satt
for offentlig upphandling som valkomnar det smaskaliga i alla kommuner och i hela
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regionen. Det &r latt att valja bra mat fran Halland till de offentliga koken.

Egna varor
Vara lokala varor ar tillgangliga genom valfungerande gemensamma "varuslingor”

som spanner 6ver hela Halland, och utanfor. Vi utnyttjar existerande kanaler
samtidigt som vi utvecklar nya gemensamma distributionskanaler, bade digitala och
fysiska. Lokala producenter har avtal med hallandska handlare och lokala produkter
ar ett profilsortiment i butikerna.

Vi arbetar ihop

Vi skapar dynamiska motesplatser, utvecklar kunskaps- banker tillgangliga for manga
och lar av varandra. Vi har starka natverk for nytankande dver branschgranserna, i
kombination med tillgangliga, 6ppna testmiljoer och motesplatser.

Fran ord till handling
Nasta steg i processen blev att jobba med hur de 6vergripande malbilderna skulle
kunna omsattas till konkreta insatser.

Alla deltagare identifierade gemensamt viktiga behov och insatser som prioriterades
och klustrades till fyra tematiska omraden:

Fran vara eller tjanst till konsument

Samverkan — motesplatser i nya och etablerade former

Offentlig sektor som kund & lokala producenter som leverantorer
Kompetens

PwwnNE

Omradena processades sedan vidare under tva dialogmdéten och fylldes pa med
forslag pa konkreta insatser. Inom varje omrade bildades 6ppna arbetsgrupper som
traffades mellan dialogmoétena for att fortsatta driva insatserna ytterligare framat.

For att sékerstélla en bra framdrift i dessa arbetsgrupper, tillsatte Region Halland en
resursperson och sammankallande for varje grupp. Representationen i de fyra olika
grupperna avgjordes av omfattning och inriktning pa temat.

Arbetet i grupperna fortldper och har pa kort tid redan genererat flera samarbeten,
konkreta initiativ och forslag. Vissa av dessa bygger pa koordinering och samarbeten
kring redan pagaende aktiviteter och verksamheter, medan andra &r helt nya initiativ.
Insatserna sker langs olika tidsaxlar med saval snabba initiativ som snabbt ger
synliga resultat och ett brett engagemang och dels mer langsiktiga insatser som
kraver storre bearbetning och ytterligare resurser.
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Fran vara eller tjanst till konsument

Inom detta omrade identifierades behov och insatser langs hela kedjan fran ravara till
konsument. Flera av de foreslagna insatserna har gemensamma varden och
intressen som bidrar till att koppla de olika leden langs kedjan narmre varandra:

e Stark den hallandska identiteten och varumarket ytterligare

e GOr det hallandska mer synligt och tillgdngligt for konsumenten med nya innovativa satt att
na ut

e |dentifiera logistiklésningar som gor det mojligt att na fler kunder saval i som utanfor Halland

e Organisera innovationsinsatser inom omraden som produkt-, tjanste-, affars- och
marknadsutveckling

Aktuella initiativ inom omradet

Flera initiativ och ansdkningar med koppling till omradet har gjorts.

Med Livsmedelsprogrammet som avstamp har naringslivet genom féreningen
Signerat Halland beviljats medel for ett trearigt projekt for att bilda ett
livsmedelskluster i Halland.

Samverkan — i nya eller etablerade former

Behovet av samverkan mellan aktérer inom mat & maltider och besoksnaringen har
uttalats som stort. Det ar ocksa pa motesplatser som konsumenternas personliga
engagemang skapas och kunskapen om det lokala och hallandska sprids. Detta kan
ske genom att:

e Optimera och skapa fler motesplatser for aktérer och konsumenter, i etablerade former och
med nya, innovativa koncept.

e Formedla inspiration, trender och kunskap for att kunna paketera och marknadsféra det
Halland erbjuder pa flera stéllen parallellt, till exempel ett gemensamt
marknadsforingskoncept for regionala skordefester.

e Lar av pilotprojekt som Falkenbergs Skafferi, Kattegattleden och av varandra.

e Gemensam exponering av det hallandska i och utanfér Halland.

Aktuella initiativ inom omradet

Livsmedelsprogrammets arbetsgrupp inom detta omrade ska utokas och kommer att
bjuda in fler aktdrer och destinationer. Fran och med hdsten 2017 ska denna
arbetsgrupp utveckla en regional strategi runt maltidsturism. En extra resurs har
tillsatts pa regional niva for att kunna skynda pa processen.
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Offentlig sektor som kund & lokala producenter som leverantérer
Omradet har synliggjort tre prioriterade omraden och har bildat en arbetsgrupp som
arbetar vidare med fokus pa den offentliga maltiden i Halland:

Okat samarbete hos Livsmedelsbranschens aktorer vad galler den offentliga
maltiden
e Samarbete och information.

Gemensam langsiktig politisk strategi i Halland vad galler:

e Ekologiskt

e Svenskproducerat

e Narproducerat

e Att se vardet av goda maltider som i langden ger god hélsa och i forlangningen en effektivare
samhallsekonomi.

Livsmedelsupphandlingar

e Hur kan vi underlatta for verksamheterna att gora bra upphandlingar som ocksa underlattar
for lokala producenter att komma in pa marknaden.

Aktuella initiativ inom omradet

Region Halland och kommunerna i Halland har gatt in i "Maltid Sverige”, ett
partnerskap for att samordna den offentliga maltiden vad géller bl.a.
kompetensforsorjning, forskning och innovation.

Temaomradets fragor ar ocksa kopplade till ett kostnatverk i Halland dar
kommunerna och Region Halland samarbetar kring gemensamma fragor om den
offentliga maltiden i Halland. Natverket samarbetar &ven med ett motsvarande
natverk for upphandlare i Halland.

Arbetsgruppen utokas eller omformas utifran prioriterade omraden med ambitionen
att kunna agera branschrad pa en 6vergripande niva, och inga i andra natverk nar
behov finns.

Kompetens
Behovet av 6kad kompetens Ioper som en rod trad genom hela den hallandska

livsmedelskedjan och anses utgtra en grundlaggande faktor for branschens fortsatta
utveckling. Inom detta omrade har fyra prioriterade

Okad kompetens hos Livsmedelsbranschens aktorer
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e Fortbildning for befintliga foretagare och anstallda

Kompetensforsorjning — attrahera unga

e Marknadsforingsinsatser med syfte att attrahera unga gymnasievaljare till Livsmedel och
Grona naringar.

e Utveckla och stotta de satsningar som goérs for mindre barn att skapa forstaelsen fran ”jord
till bord”

e Gron Grundskola i framtiden?

Paverkansstruktur och lobbyverksamhet
e Utveckla nya utbildningsformer.

Kompetensforsorjning — karriarbytare
e Utveckla nya utbildningsformer t.ex. larlingsutbildningar, Komvux eller yrkeshdgskola.
e Arbetsmarknadsutbildningar.
e Mentorsprogram.

Aktuella initiativ inom omradet

Omradets arbetsgrupp arbetar vidare med fokus pa kompetensférsorjningen inom
primarproduktionen och livsmedelsforadlingen i livsmedelskedjan.

Arbetsgruppen kommer att utékas eller omformas utifran prioriterade omraden med
ambitionen att kunna agera branschrad pa en dvergripande niva och inga i andra
natverk nar behov av stark paverkansstruktur finns.

Effektmal finns i Tillvaxtstrategi for Halland

Tillvaxtstrategi for Halland ar en vardefull kompass och ett viktigt verktyg fér Hallands
framtida utveckling och tillvaxt. Har samlas olika aktorers krafter mot gemensamma
mal. | arbetet med en nationell livsmedelsstrategi ar malet att 6ka sysselsattningen,
produktionen, exporten, innovationskraften och lonsamheten i
livsmedelsproduktionen, samtidigt som de relevanta nationella miljomalen nas.

Effektmal i Livsmedelsprogram for Halland
e Hog attraktivitet, mats bl.a. i inflyttning
e Starkt konkurrenskraft, mats bl.a. i tillvaxt, utveckling och fornyelse i existerande féretag
samt i ett 6kat foretagande
e Fleriarbete, mats bl.a. sysselsattningsgrad samt i utveckling inom skola och utbildning

Region Halland och Lansstyrelsen i Halland ansvarar for att utvardera hur
Livsmedelsprogrammet i Halland bidrar till effektmalen samt till malen for den
Nationella Livsmedelsstrategin. Aktrerna utvarderar sjalva hur man bidrar till de atta
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malbilderna.

For att koppla dessa langsiktiga och generella effekt- mal till just vart arbete inom
Livsmedelsprogrammet i Halland, behdver vi bryta ner dem och se vilka forand- rade
beteenden och beteendemal som bidrar till respektive effektmal. Till varje
beteendemal kan vi knyta ett antal aktiviteter och aktivitetsmal som bidrar till att
forandra utvalda beteenden.

| Halland finns manga aktoérer i Halland som pa olika satt bidrar med aktiviteter och
beteendeférandring. Tillsammans kan dessa flata ihop en matta av aktivitetsmal och
beteendemal som bygger upp och levererar till de effektmal om finns angivna i
Tillvaxtstrategin. Varje aktor och organisation bidrar genom att sjalva identifiera vilka
aktiviteter och beteendeférandringar man sjalv bidrar med for en forflyttning mot de
gemensamt satta malbilderna och darmed ocksa mot effektmalen i Tillvaxtstrategin.

Vi vill har bjuda pa ett par inspirationsexempel i form av utvecklingsidéer med
aktivitetsmal, beteendemal och effektmal. Vart och ett med tydlig koppling till nagon
av de atta definierade malbilderna.

Exempel pa utvecklingsidéer

Hallandsk frukost

Ett antal "Hallandsk frukost” som serveras pa hotell leder till att hallanningar och
bestkare uppmarksammar och valjer det hallandska vilket leder till en 6kad
efterfragan, vilket leder till starkt konkurrenskraft.

Fran malbilden: “Nisch till storskalighet”. Det som produceras i Halland ska finnas i
Halland — pa restauranger, i offentliga kok, pa konsumentens matbord.

Gemensamma dialogmdéten

Ett antal gemensamma dialogmdten mellan lokala producenter och upphandlare
leder till upphandlingsunderlag med 6ppningar for lokala leverantoérer, vilket leder till
Okade volymer, vilket leder till starkt konkurrenskratft.

Fran malbilden: "Flexibelt arbetssétt”. Vi har flexibla regelverk, ar 6ppna for
forandringar, har tillgangliga system som forenklar och majliggér. | Halland har vi ett
gemensamt och nytankande arbetssatt for offentlig upphandling som valkomnar det
smaskaliga i alla kommuner och i hela regionen. Det &r latt att valja bra mat fran
Halland till de offentliga koken.
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Falkenbergs matdagar

Ett antal moten for att sprida lardomar fran Falkenbergs matdagar leder till 6kat
engagemang for lokala producenter och bestksnéring i dvriga kommuner, vilket leder
till starkt konkurrenskraft plus fler i arbete, vilket leder till h6g attraktivitet.

Fran malbilden: "Vi arbetar ihop”. Vi skapar dynamiska métesplatser, utvecklar
kunskapsbanker tillgangliga for manga och lar av varandra. Vi har starka natverk for
nytdnkande Over branschgranserna, i kombination med tillgangliga, 6ppna testmiljéer
och motesplatser.

Utbildningsdagar

Ett antal utbildningsdagar for anstallda i livsmedeltillverkning med fokus pa nya
trender, nya recept och nya kompetenser leder till innovation, kvalitet och lojalitet pa
arbetsplatsen plus nya produkter plus nya foretag, vilket leder till starkt
konkurrenskraft.

Fran malbilden: Nytt och innovativt. Halland ar matkreatorernas hemvist, vi har fokus
pa nya trender och det som vantar bakom hornet. Tillsammans véalkomnar, utvecklar,
odlar och foradlar vi mat fran alla kulturer, vilket ger en grund foér nya foretag.

Den nationella livsmedelsstrategin

Med vetskap om en kommande nationell livsmedelsstrategi ville flera organisationer,
Lansstyrelsen i Halland och Region Halland lyfta fram de regionala intressena i ett
hallandskt handlingsprogram, med inriktning pa de hallandska behoven. Det som
ursprungligen fanns att forhalla sig till nationellt var tre strategiska omraden i
propositionen 2015; regler och villkor, konsument och marknad samt kunskap och
innovation. Malet for arbetet med en nationell livsmedelsstrategi var att 6ka
sysselsattningen, produktionen, exporten, innovationskraften och ldnsamheten i
livsmedelsproduktionen, samtidigt som de relevanta nationella miljomalen nas. Det
visade sig att man ocksa kunde enas om detta, den 30 januari 2017 6verlamnades
regeringens proposition till riksdagen for behandling.

Regeringens proposition

"Det 6vergripande malet for den nationella livsmedelsstrategin ska vara en
konkurrenskraftig livsmedelskedja dar den totala livsmedelsproduktionen okar,
samtidigt som relevanta nationella miljomal nas, i syfte att skapa tillvaxt och
sysselsattning och bidra till hallbar utveckling i hela landet.

Produktionsokningen, bade konventionell och ekologisk, bor svara mot
konsumenternas efterfragan. En produktionsékning skulle kunna bidra till en 6kad
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sjalvforsorjningsgrad av livsmedel. Sarbarheten i livsmedelskedjan ska minska.”
Livsmedelsstrategin innehaller tre strategiska omraden:

Regler och Villkor

Malet for det strategiska omradet "Regler och villkor” ska vara att utformningen av
regler och villkor ska stodja malet om en konkurrenskraftig och hallbar
livsmedelskedja dar produktionen ¢kar. Detta genom @ndamalsenliga skatter och
avgifter, regelférenklingar, administrativa lattnader och andra atgarder for att starka
konkurrenskraften och ldnsamheten.

Konsument och marknad

Malet for det strategiska omradet "Konsument och marknad” ska vara att
konsumenterna ska ha ett hogt foértroende for livsmedlen och kunna géra medvetna
och héllbara val, exempelvis av narproducerat och ekologiskt. Marknaden for
livsmedel ska kannetecknas av en val fungerande konkurrens. Den svenska
livsmedelsexporten ska ges forutsattningar att 6ka for att mota efterfragan pa
relevanta marknader.

Kunskap och innovation

Malet for det strategiska omradet "Kunskap och innovation” ska vara att stédja
kunskaps- och innovationssystemet for att bidra till 6kad produktivitet och innovation i
livsmedelskedjan samt hallbar produktion och konsumtion av livsmedel.

Nationell handlingsplan och nationellt rad

Strategin omfattar d&ven en handlingsplan med atgarder som regeringen genomfér.
Handlingsplanen omfattar bland annat ett inriktningsmal om att 30 procent av den
svenska jordbruksmarken ska utgoras av certifierad ekologisk jordbruksmark ar 2030
och 60 procent av den offentliga livsmedelskonsumtionen ska utgéras av certifierade
ekologiska produkter ar 2030. For att bista arbetet tillsatter regeringen

ett Nationellt rad for livsmedelsstrategin, med livsmedelskedjans aktdrer, for att
starka samarbetet och utbytet mellan det offentliga och olika aktorer.




