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En process

med gemensamt formad malbild

med interaktiva dialogmaoten pa teman som deltagarna sjalva ar med och
formar

med utrymme for reflektion, forankring och informationsinhamtning i form
av "hemlaxa” mellan dialogmotena

som involverar aktorer fran flera samhallssektorer; offentliga aktorer,
foretag, foreningsliv och akademi

drygt 200 deltagare pa fyra traffar! ‘\\17 BASTA LIVSPLATSEN
Region Halland
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I Halland ater och lever +i gott. Till Halland reser man
far att Ata och uppleva. Vi tar vara pé och bygger vidare
P& vAra naturtillgdngar. Wi &r kawiga med ett v&lmiende
zom har den ldngsta livsl&ngden i Sverige. For detta
arbetar vi stolt som lokala matambassadsrer. Halland ar
ferenat med mat, i Sverige och i wirlden.

@) Atz 100 16 gin?

Widrar nytta av varandra cch vi sataar pé kommuni-
kation. Beséksniringen dr an viktig kulturbirare och
komnmunilkationzkanal f&r oss, MEr vi utvecklar produlk-
tar och tidnster tar vi vara pé virt historizka arv och
anvinder berittelzer {51 att byrgga war identitet,

Halland dr matkreatérernas hemwvist, vi har foloas pi nya
trender och det som wiEntar bakom hérnet. Tillsammans
willlomnar, utvacklar, odlar och faridlar i mat fran alla
kulturer, wilket ger en grund {&r nya f8retag. Vi bygger
vidare pi det lokala i kombination med det nya och
axporterar bide kunskap och produlter. Vi kombinerar
praleizle och alkkademisk lunskap.

I Halland satsar vi pd nisch-produlttion sfwil som
storzkalighet. Dot som produceras i Halland slka finnas
i Halland - pé restanranger, i offentliga kil pé kon-
sumentans matbord. Wi tar vara pd siisongernas méj-
lighater cch tinker kvalitet och mervirde i allt wi gar
Exempel &r ligsta nivi pi offentliga méltider till att wi
salufér den hallandska matlemssen.

Wi sar vira kunder som vilttiga utvecklingspartners, det
&r néira meallan konsument och prim&rproducent. Wi zer

till att konsumenterna har kanskap, gér medwvatna wal
och stiller kraw. Atk de vAljer sunda och bra liveamedsl

far halsans och den lokala ekonomins skull. Vi arbe-

tar h&llbart och granslést och satear pd det cirlouléra
samhallet. I Halland kérjar wi med karnen, hela vdgen
genom farskela och skola, gencom att bidra till kad livs-
medelzkunskap.

@ Fleibell arbeissbil

Wi har flexibla regelverlk, &r dppna f8r f8rindringar,

har tillgingliga syvstem som férenklar och majliggér. I
Halland har +i ett gemensamt och nytinkande arbats-
zitt f&r offentlig upphandling zom wilkomnar det sma-
zkaliga i alla kemmuner och i hela regionen. Dat &r 14t
att vilja bra mart frin Halland till de offentliga keken.

@ Sgna varer

Vira lakala varer &r tillgingliga genom vElfungsranda
gemensamma “vamzlingor” som spinner &ver heala
Halland, och utanfér. Wi utrorttjar existerande lkkanaler
samtidigt som vi utvecklar nya gemensamma distri-
butionslmanaler, b&de digitala och fyaizka. Lolala pro-
ducentar har avtal med hallédndszka handlare och lokala
produltter Gr ett profilzortimnent i butilearna,

Wi sleapar dynamiska métesplataer, utvacklar kunskaps-
banker tillgangliga {6r manga och 181 av varandra. Vi
har starka nitverk 8 nytinkands &var branschoarinser-
na, i kombination med tillgingliga, &ppna testmilider
och métazplataar.




\\‘J RegLion Halland

Prioriterade teman
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Frdnvara eller tjdnst Samverkan — métesplatser i nya
till konsument och etablerade former
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Offentlig sektor som kund & lokala Kompetens
producenter som leverantérer
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Hallands Matgille

kund
Hallands Matgille ar ett 3 arigt projekt som ags av Signerat Halland och som finansieras av
Region Halland och Europeiska Regionala utvecklingsfonden. Projektet startade i januari 2018.
Projektorganisationen
* Anna-Maria Spaniol, Projektledare
* Monica Ledel, Kommunikator/projektkoordinator
e Daniel Borjesson, Fotograf och rorligmedia
* Andrea Koszo, Projektekonom
Syfte

e Skapa ett naringslivsdrivet matkluster som starker och gor skillnad for de hallandska
livsmedelsforetagen.

Mal

» Att utveckla hallbara, konkurrenskraftiga sma och medelstora livsmedelsforetag i Halland.




Hallands Matgille |

Vision
* “Halland, Sveriges mest levande matlan”

Hur ska vi jobba mot vara mal?

* Inventera de faktiska behov ute hos foretagen, for att ringa in utmaningar och méjligheterna
hos dem.

* Darpa skapa de ratta processerna som gor skillnad for féretagen ”pa riktigt”.

 Kommunicera den hallandska matens mangfald och mervarde gentemot konsumenten.

Vad har vi framst fokuserat pa nu?

» Att satta var projektorganisation. Darpa forsta projektet pa djupet sa att vi kan skapa och
driva ett spannande projekt som utvecklar och lyfter foretagen.

e Att under varen fa igang de 2 forsta processerna som blir pilot case for projektet.
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P veray eller Gidinal till konsument
,9!4
kund
“Taste of Halland” (EU-stod, Hallands Skafferi, 3ar, 2milj)

”"Korta kedjan” (forenkla och mojliggora affarer samt oka
tillgangligheten av varor) mellan hallandska livsmedelsproducenter

och dess kunder genom utveckling av digitala verktyg och fysisk
logistik

* 3 ar— EU-Landsbygdsprogrammet

Projektagare Olsegarden AB

Fysisk logistik (Upphamtning av varor och distribution till 300
potentiella kunder)

50 livsmedelsproducenter (sma, medelstora, hantverk)

Oms 2017: 1,4miljoner. Prognos for 2018 ar c:a 10 miljoner




P veray eller Gidinal till konsument

Mal, utmaningar & framtid

* Fler producenter (150st) och kunder

e Fa slutanvandaren att efterfraga och stalla krav pa matserveringar och
handel

e Oka intresset av ”Hallbar handel” och minska matsvinn

* Fa restauranger att erbjuda Hallandska menyer & butiker att lyfta fram
Hallandskt

* Intikter: Okade volymer (fler maste handla)

* Direktforsaljning via "App” till konsument via utlamningsstallen




Oentlip sebston som bun &
Syfte och bakgrund lehoda phoducenten sem leverantiher

¢ Syfte o} Qﬁ

Oka samarbetet runt den offentliga maltiden.

- Gemensam langsiktig politisk strategi i Halland -
val av livsmedel till den offentliga maltiden.

- Se vardet av goda maltider - god halsa och
effektivare samhallsekonomi.

- Livsmedelsupphandlingar — underlatta att
genomfora bra upphandlingar som ocksa
underlattar for lokala producenter att komma
in pa marknaden.

- RH, samtliga kommuner, LRF, foretag
 Parallella arbetsgrupper — Livsmedelsprogram for

Halland, Hallandska livsmedelsnatverket, Maltid
Sverige




Positiva resultat och O enilig sekioy som bund &
utmaningar lokealo produceniey som leveraniohel

* Aktuellt just nu: %{E}G

- Natverk - ett for Halland gemensamt
upphandlingsdokument.

- Inriktning — hallbarhet, innovation, 6ka
produkter fran mindre producenter, sociala
krav, logistiklosningar, utvarderingsmetoder,
dialog, uppfoljning

- Upphandlingsmyndigheten — branschdialog 26
april

* Fokus framat:

- Hallandsk Livsmedelspolicy- ekologiskt, svensk-
producerat, narproducerat?




Kompetens pa alla nivaer

 Tidigt vacka barns intresse

e Attrahera gymnasievaljare

* Vuxenutbildning for karriarvaxlare:
- Yrkesvux

- Yrkeshogskola

- Universitet/Hogskola

e Fortbildning

* RH, Munkagardsgymnasiet, Hogskolan Halmstad,
Laholms Kommun, LRF, LLUH, College Vast




Aktiviteter 000 ; ——

PlIbnninge , Naturskola - tidigt vacka barn och ungas
intresse for naturbruk och naturvetenskap?

Samverkan Skola-naringsliv
lokalt/regionalt/nationellt

Utveckling av vuxenutbildning — Naturbruk och
Restaurangutbildning inom Yrkesvux

Fortsatt fokus pa livsmedelskedjans attraktionskraft




Maltidsturism

* Arbetsgruppen

Oretag inom livsmedel/besdksnaring,

RF, Signerat Halland, Hallands Matgille,

ushallningssallskapet och representanter
ran alla hallandska destinationer samt
Region Halland.

Ta tillvara den stora potentialen inom
maltidsturism

* O0ka konkurrenskraften for aktorer
e hoja Hallands attraktionskraft som resmal

En attraktiv maltidsdestination Halland
* skapa tillvaxt for foretagen genom okat antal besokare
 stimulera utvecklingen och tillkomsten av nya foretag




Maltidsturism

 Fokusomraden framat

> Formedla inspiration, trender och kunskap for paketering
ch marknadsforing

kapa fler motesplatser for aktorer och konsumenter
O (nya, innovativa koncept )

emensamma marknadsforingskoncept, sokta projekt t.ex
'Skordetider i Halland’

Gemensam exponering av det hallandska i och utanfor
7y Halland




Nationella strategin pa regional niva

2018 — max 2 miljoner/region + Ytterligare medel till Lansstyrelserna!

Regionmedlen

Bidra till samverkan aktorer pa regional-lokal-mellanregional niva.
Speciellt samverkan lansstyrelser och regionalt utv.ansvariga

Starka samverkan mellan regionala insatser for livsmedelskedjan och den
nationella strategin

Starka konkurrenskraften i livsmedelssektorn, framja exporten och
utveckling av livsmedelsféradling

Oka kompetens, utveckla produkter, teknik och logistiklosningar med
anknytning till livsmedelsforadling

Hela kedjan ska jobba i samma riktning




Pa gang

Lansstyrelsen forstarker personellt
Affarsutveckling livsmedel for utlandsfédda — Almi Halland

Eldrimner — Nationellt Resurscentrum for Mathantverk — Halland
Fokuslan 2018. Inspirationsdag 19 april i Halmstad

Branschdialog med Upphandlingsmyndigheten 26 april i Halmstad
Egen hemsida pa gang

Nationell samverkan regioner — ERFA-utbyte




