Vart véilsmakande Halland




Halland som matregion

Fina livsmedel blir till goda maltider
Metod - s& har vart arbete gatt till
Arbetande aktérer i programmet

Vara malbilder ger ratt riktning
Frén ord till handling

Vara effektmaél finns i
Tillvaxtstrategi for Halland

Den nationella livsmedelsstrategin
Njutning och livskvalitet i Halland

Vart livsmedelsprogram som du har framfér dig
presenterar spédnnande idéer och nytdnkande.
Programmet har tagits fram i ett dialogarbete som

startade 2016.

Region Halland och Lédnsstyrelsen i Halland var huvud-
ansvariga. Flera parter i den halldndska livsmedels-

kedjan har varit med och aktivt drivit pa.

Eftersom vi redan har en Tillvédxtstrategi for Halland
déir Gron Tillvéixt och livsmedel finns med, valde vi att

i stdllet gd vidare med ett mer handlingsorienterat

Livsmedelsprogram fér Halland.

Vélkommen till vart vilsmakande Halland.
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Tillsammans blir vi framgangsrika

»Vi stréivar efter att ligga i framkant for
utveckling av bra mat som skapar jobb och
som gor att Halland lockar matédlskare fran
bdde nédr och fjdrran.”

Dag Hidtefors, Regionrdd Region Halland

”Det som férenar oss dr en vilja att realisera den
potential som Halland har som livsmedelsldn

- med utgangpunkt fran den kunskap, de
intresserade konsumenter och de kreativa féretag
som finns hér.”

Lena Sommestad, Landshévding i Halland




I Halland har vi en stor och bred ravarusektor med allt fran en omfattande jordbruksproduktion till fiske och tréddgdrd.

Halland som matregion

Den halléindska livsmedelssektorn betyder
mycket for Halland. Den bidrar till njutning och
livskvalitet, héilsa, upplevelser och inte minst
madnga jobb! Livsmedelssektorn star for mer éin
7% av den totala sysselséittningen i Halland, 2:a i
Sverige procentuellt sett.

I Halland har vi en stor och bred rdvarusektor med allt
frdn en omfattande jordbruksproduktion till fiske och
tradgdrd. Mat och dryck féradlas i en méngfald av min-
dre féretag och négra stérre. Har férenas historia och
tradition med nyskapande och framatanda inom hela
kedjan fran héogkvalitativa r&varor och baslivsmedel till
foradlade specialiteter.

Halland har pa 200 ar gatt fr&n fattigdom och
utvandring till en stor producent av baslivsmedel.
Hallandska kor tillhér de béasta i varlden vad det géller
mjélkproduktion. I Halland finns en stor del av landets
aggproduktion, kycklinguppfédning samt odling av
potatis. Har produceras betydligt mer &n vad hallan-
ningen konsumerar, vilket vidareféradlas b&de i och

utanfér lanet. Redan i slutet av 1800-talet exporterades
hallandskt smér och havre till England! Produktionen
av baslivsmedel har alla méjligheter att &ven fortsatt-
ningsvis ha en stark position i Halland. Okad produk-
tionen av proteingrédor bade till foder och livsmedel &r
ett exempel pd en stor framtidspotential.

Restaurang- och maltidssektorn har vuxit kraftigt
och betyder mycket f6r att skapa attraktivitet, njutning
och vélbefinnande.

Hallandska kockar nér framgéngar bade i och utan-
for Halland b&de inom privata restauranger som offent-
liga kok.

Ursprung och upplevelser blir allt viktigare. En
kulinarisk resa pa den halldndska landsbygden baddar
fér unika upplevelser, smaker och chans till méten med
engagerade entreprendrer och spdnnande matprofiler.

Hallands goda logistiska lage skapar utmaérkta fér-
utsittningar fé6r handel med livsmedel. En sektor som
ocksé vuxit kraftigt.

Vi stravar efter att ligga i framkant fér utveckling av
bra mat som skapar jobb och som gér att Halland blir



en region som lockar allt fler matalskare frdn bade nér
och fjarran.

Livsmedelsbranschen i stort star infér omfattande
utmaningar som stéller stora krav pé s&val enskilda
féretags utveckling som att hitta nya och innovativa
systemlésningar mellan féretag, stddjande aktérer och
omvarld. Har féljer ndgra exempel pa viktiga omvérlds-
faktorer och trender som skapar utmaningar och épp-
nar fér nya méjligheter.

Nya affdrsmodeller

Digitalisering, etisk efterfrdgan, héllbarhet, cirkular
ekonomi och socialt entreprendrskap éppnar for nya
affairsmodeller och viardekedjor. Internet, sociala medier
och férandrade strukturer inom detaljhandeln skapar
innovativa leveranskedjor som i sin tur éppnar fér nya
leverantérer. Méjligheten att nd nya konsumenter ska-
par méjlighet fér tillvaxt &ven fér nischleverantérer.

Néirhet, ursprung och transparens
Vi ser att de trender som gynnar néarhet, transparens
och ansvar motiverar konsumenter. Platsen som livs-
medel kommer frdn kan ha en fundamental plats i livs-
medelskedjan. Nar det géller ursprung kan kopplingen
kan vara lokal, regional, nationell eller till och med
global - under férutséttning att det finns en koppling
tillbaka till ursprunget och en trovardig beréattelse kopp-
lat till konsumentefterfrégade mervérden.

Insikten om exempelvis antibiotikaanvdndning och
produktionsvillkor i andra delar av varlden har éppnat
for svenska r&varor och livsmedel. Svenskt kétt efter-

fragas som aldrig férr och den nya mérkningen ”"Fran
Sverige” har blivit en succé. Det svenska ursprunget blir
ett mervarde.

For véra foretag i Halland kan det lokala och regio-
nala ursprunget betyda olika saker beroende pa storlek.
Fér sméskaliga producenter kan en kundorienterad
upplevelsedel vara framgangsrik. Engagemanget fér
ursprung och viljan att férstd hela kedjan éppnar ocksd
upp fér ett medskapande hos konsumenten. Medveten

»I Halland har vi en stor och bred
ravarusektor med allt fran en omfattande
jordbruksproduktion till fiske och
tradgard. ”

konsumtion av livsmedel kan bidra till att bygga den
egna sjalvbilden och kommunicera livsstil och status.
Fér de stérre producenterna skapas méjligheter i att
bygga och kommunicera héllbara leveranskedjor.
Intresset f6r ekologiska varor ér stort. Idag star
begreppet fér mer &n miljé och &r fér mdnga kopplat till
en uppfattning om smaskalighet och lokala producen-
ter. Vi ser en trend att &ven offentliga kék vill erbjuda
sina kunder ekologiska- eller lokala produkter.
Livsmedelsprogrammets arbete med att géra regio-
nen kind som en attraktiv plats f6r mat, dryck och mal-
tidsupplevelser ar ett konkret satt att hjélpa livsmedels-
féretagen att ta plats och att nd nya konsumenter som

skapar tillvéxt.

Dag Hultefors, Regionrdd
Region Halland, Rolf Frid,

VD Siaglass och f.d ordfs-
rande Signerat Halland och
Landshévding Lena Sommestad
i ett gemensamt Handslag

for ett Livsmedelsprogram i
Halland.

Foto: Charlotte Andersson



Foto: Carina Sundqgvist

Workshops, hemlédxor och utvérdering

Teted - 16 har virt

Ien inkluderande arbetsprocess med hogt i tak
har deltagarna kunnat dela med sig, utmana
varandra under vinliga former och i gemenskap
viirdeforddla mal och aktiviteter. Syftet med detta
arbetssdtt har varit att skapa energi, gemensamt
dgarskap och ambassadérskap.

Fér att ta tillvara pd méjligheter och méta utmaningar
kravs ett brett engagemang och olika slags initiativtaga-
re. Darfor ar det extra glidjande att s ménga har deltagit

och fortsétter att bidra i arbetet med att utveckla livsmed-

el i Halland.

Gemensamma mal och tydlig aktivitetsplan
Livsmedel i Halland &r en stark sektor som lénge varit i
fokus. Det har inte saknats mal, strategier och verksam-
heter under gadngna ar, men nu var det dags att aterigen
sétta extra fokus p just denna néring. Vi ville inventera
och lyfta upp det som gérs idag samtidigt som vi ville
formulera gemensamma mal och en tydlig aktivitetsplan
for framtiden.

O a g a ° a i
En inkluderande arbetsprocess
Utvecklingsarbetet har bestatt av 6ppna workshops
med en bred inbjudan och ett brett deltagande fran hela
livsmedelskedjan. Olika representanter har ibland 18st
av varandra under arbetets gdng, men de allra flesta
perspektiv och aktdrer har hela tiden varit represente-
rade.

Vi har haft som maél att Iyfta upp och ta vara p& det
som redan &r ténkt, synliggéra detta och dela med fler.
Samtidigt har vi vidareutvecklat och kompletterat, allt
for att géra handlingsplanen aktiv och fullstindig med
input fran alla olika perspektiv.

Mellan dessa 6ppna workshops har arbete pagatt
i en arbetsgrupp med representanter fér de storsta
aktdérerna inom livsmedelsbranschen i Halland. Har
har workshopresultaten bearbetats och vidareféradlats.
Aven workshopdeltagarna har fatt arbetsuppgifter
mellan g&ngerna, detta i form av hemléxor, bl.a. med att
vidareutveckla handlingsplaner f6r de fyra prioriterade
tematiska insatsomraddena.



Rolf Frid, Sléinge, VD SIA-Glass och tidigare
ordférande i Signerat Halland

?Jag dr glad 6ver att ndringslivet
har fatt vara med fran bérjanien
process for att skapa och initiera ett
livsmedelsprogram som vi nu ska
fortsditta att jobba efter”.
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Vi stérker livsmedelsproduktionen i Halland

* Region Halland « Féretag i regionen

» Hégskolan i Halmstad « Offentliga kok

« LRF Halland « Hushallningssdllskapet Halland

* Lokalt Ledd Utveckling Halland - Signerat Halland

+ Ldnsstyrelsen Halland « Andra myndigheter, aktérer & organisationer

| Under alla méten och samtal och
W dnda fram till handslaget har vi
fortsatta att finslipa malbilderna
utifran inkomna synpunkter.

Foto: Carina Sundqvist

Intresset for de fyra programtréffarna som hdllits ute hos halldndska féretag med livsmedelsanknytning har varit stort

med sammanlagt ca 200 deltagare.



Resultat — vara 8 definierade malbilder

Vara

gen vall

Potentialen i och drivkraften for att utveckla livsmedel i Halland éir stor. Den forsta tréiffen, ”’Kickoffen”,
dgnades till allra stérsta delen at att var och en fick bidra med sina malbilder. Individuella 6nskemal i
kombination med gemensamma utmaningar och en dnskan om att bidra till ett stérre sammanhang har
kunnat sammanfattas i atta olika malbilder, alla med sin egen speciella tematik.

@) Fn g
I Halland &ter och lever vi gott. Till Halland reser man
for att 4ta och uppleva. Vi tar vara pé och bygger vidare
pa véara naturtillgédngar. Vi ar kaxiga med ett vdlmé&ende
som har den léngsta livslangden i Sverige. Fér detta
arbetar vi stolt som lokala matambassadérer. Halland &r
férenat med mat, i Sverige och i varlden.

@) Atz b1 s gisn!

Vi drar nytta av varandra och vi satsar p& kommuni-
kation. Besdksnaringen &r en viktig kulturbarare och
kommunikationskanal fér oss. Nar vi utvecklar produk-
ter och tjanster tar vi vara pa vart historiska arv och
anvander berittelser fér att bygga var identitet.

&) iz oct

Halland &r matkreatérernas hemvist, vi har fokus pé nya

trender och det som vantar bakom hérnet. Tillsammans
vilkomnar, utvecklar, odlar och féradlar vi mat frén alla
kulturer, vilket ger en grund fér nya féretag. Vi bygger
vidare pé det lokala i kombination med det nya och
exporterar bade kunskap och produkter. Vi kombinerar
praktisk och akademisk kunskap.

CP.

I Halland satsar vi p& nisch-produktion saval som
storskalighet. Det som produceras i Halland ska finnas
i Halland - pé& restauranger, i offentliga kdk, p& kon-

sumentens matbord. Vi tar vara pa sdsongernas méj-
ligheter och téanker kvalitet och mervérde i allt vi gér.
Exempel 4r lagsta niva pa offentliga maltider till att vi
salufér den hallandska matkassen.

Vi ser véra kunder som viktiga utvecklingspartners, det
ar nira mellan konsument och priméarproducent. Vi ser
till att konsumenterna har kunskap, gér medvetna val
och stéller krav. Att de viljer sunda och bra livsmedel
for halsans och den lokala ekonomins skull. Vi arbe-

tar hallbart och granslést och satsar pé det cirkuléra
samhaéllet. I Halland bérjar vi med barnen, hela vigen
genom férskola och skola, genom att bidra till 6kad livs-
medelskunskap.

(@) Ftenibels arbeinits

Vi har flexibla regelverk, ir éppna fér férandringar,
har tillgidngliga system som férenklar och méjliggér. I
Halland har vi ett gemensamt och nytédnkande arbets-
sitt fér offentlig upphandling som valkomnar det sma-
skaliga i alla kommuner och i hela regionen. Det ar latt
att valja bra mat frdn Halland till de offentliga kdken.

@) &pa varor

Vara lokala varor &r tillgdngliga genom vélfungerande
gemensamma ”“varuslingor” som spanner 6ver hela
Halland, och utanfér. Vi utnyttjar existerande kanaler
samtidigt som vi utvecklar nya gemensamma distri-
butionskanaler, bade digitala och fysiska. Lokala pro-
ducenter har avtal med halldndska handlare och lokala
produkter &r ett profilsortiment i butikerna.

@) Vi artetan ihop

Vi skapar dynamiska métesplatser, utvecklar kunskaps-
banker tillgdngliga {6r manga och lar av varandra. Vi
har starka natverk fér nytdnkande 6ver branschgrénser-
na, i kombination med tillgingliga, ppna testmiljder
och métesplatser.



SHef

feund

Fran vara eller tjcinst
till konsument

Sy

Offentlig sektor som kund & lokala

producenter som leverantérer

Fran ord Lill

Niista steg i processen blev att jobba med hur de
overgripande malbilderna skulle kunna omsdttas
till konkreta insatser.

Alla deltagare identifierade gemensamt viktiga behov
och insatser som prioriterades och klustrades till fyra
tematiska omréden:

1. Frdn vara eller tjinst till konsument

2. Samverkan - métesplatser i nya och etablerade
former

3. Offentlig sektor som kund & lokala producenter
som leverantérer

4. Kompetens
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Samverkan — métesplatser i nya
och etablerade former

I+

Kompetens

Omradena processades sedan vidare under tva dialog-
méten och fylldes pd med férslag pé konkreta insatser.
Inom varje omrade bildades éppna arbetsgrupper som
traffades mellan dialogmétena fér att fortsétta driva
insatserna ytterligare framat. For att sékerstélla en bra
framdrift i dessa arbetsgrupper, tillsatte Region Halland
en resursperson och sammankallande f&r varje grupp.
Representationen i de fyra olika grupperna avgjordes av
omfattning och inriktning pa temat.

Arbetet i grupperna fortléper och har pa kort tid
redan genererat flera samarbeten, konkreta initiativ
och férslag. Vissa av dessa bygger p& koordinering och
samarbeten kring redan p&dgdende aktiviteter och verk-
samheter, medan andra &r helt nya initiativ.

Insatserna sker langs olika tidsaxlar med saval snab-



Snabba inititativ.
Synligt resultat, brett
engagemang och energi

Pilotaktiviteter.
Léardomar

Insatser som kréver
stérre bearbetning
och fler resurser

Insatser och aktiviteter kan se ut pa flera olika sdtt!

ba initiativ som snabbt ger synliga resultat och ett brett
engagemang och dels mer langsiktiga insatser som
kraver storre bearbetning och ytterligare resurser.

Frdn vara eller Giansl Lill konswment
Inom detta omréde identifierades behov och insatser
langs hela kedjan fr&n ravara till konsument. Flera av
de féreslagna insatserna har gemensamma varden och
intressen som bidrar till att koppla de olika leden lings
kedjan néarmre varandra:
+ Stark den hallandska identiteten och varumaérket
ytterligare
Gor det hallandska mer synligt och tillgangligt fér
konsumenten med nya innovativa sétt att né ut
. Identifiera logistiklésningar som gér det méjligt att
n& fler kunder saval i som utanfér Halland
- Organisera innovationsinsatser inom omraden som
produkt-, tjanste-, affars- och marknadsutveckling

Hdéinder just nu!
Flera initiativ och ansékningar med koppling till omra-
det har gjorts.

Med Livsmedelsprogrammet som avstamp har
néaringslivet genom féreningen Signerat Halland
beviljats medel {ér ett tredrigt projekt fér att bilda ett
livsmedelskluster i Halland.

Foto: Thomas Carlén

Maria Férssell Six
Slottshusfru Tjolsholms slott

”Fér mig har deltagandet i
livsmedelsprogrammet inneburit
att jag ldrt kdnna andra i
livsmedelsbranschen och kunnat
knyta viktiga kontakter.

Ndr jag fatt kreativa idéer har
livsmedelsprogrammet gjort det
enkelt att hitta rdtt personer for att
komma vidare. Det finns en sa stor
potential i Halland som det géiller att
fa ihop!”

I samband med utstdllningen “Drdkter fran
Downton” serverar Storstugan mat som knyter an
till temat.



Gun Olsson, Hushdllningssdllskapet

”Hushdllningssdllskapet Halland ser
fordelar med att samla branschen

for att finna gemensamma mal att
arbeta emot.
Livsmedelsproduktionen dr viktigt
for Halland och ddrfér dr det viktigt
att kraftsamla kring specifika fragor.
Den process som pagatt under
2016-2017 har skapat ett antal
métesplatser med utrymme for
engagemang och dédr vi och manga
andra har kunnat knyta kontakter
med féretagare i olika delar av
vdrdekedjan.

Vi ser fram emot det fortsatta arbetet
med att uppfylla de mal som togs
fram.”
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Behovet av samverkan mellan aktérer inom mat & mal-
tider och besdksnaringen har uttalats som stort. Det &r
ocksé pa métesplatser som konsumenternas personliga
engagemang skapas och kunskapen om det lokala och
halldndska sprids. Detta kan ske genom att:
Optimera och skapa fler métesplatser fér aktérer
och konsumenter, i etablerade former och med nya,
innovativa koncept.
Férmedla inspiration, trender och kunskap fér att
kunna paketera och marknadsféra det Halland
erbjuder pa flera stéllen parallellt, till exempel ett
gemensamt marknadsféringskoncept fér regionala
skérdefester.
Lar av pilotprojekt som Falkenbergs Skafferi,
Kattegattleden och av varandra.
Gemensam exponering av det hallandska i och utan-
for Halland.

Hénder just nu!

Livsmedelsprogrammets arbetsgrupp inom detta
omréde ska utdkas och kommer att bjuda in fler aktérer
och destinationer. Fran och med hésten 2017 ska denna
arbetsgrupp utveckla en regional strategi runt maltids-
turism. En extra resurs har tillsatts pa regional niva fér
att kunna skynda pé processen.

Omré&det har synliggjort tre prioriterade omradden och
har bildat en arbetsgrupp som arbetar vidare med fokus
pa den offentliga méltiden i Halland:

Okat samarbete hos Livsmedelshranschens aktérer vad
gdller den offentliga mdltiden
Samarbete och information.

Gemensam ldngsiktig politisk strategi i Halland vad
gdller:

Ekologiskt

Svenskproducerat

Narproducerat



- Att se vardet av goda maltider som i langden ger god
halsa och i férlangningen en effektivare samhallse-
konomi.

Livsmedelsupphandlingar

+  Hur kan vi underlatta f6r verksamheterna att géra
bra upphandlingar som ocks8 underléttar fér lokala
producenter att komma in pd marknaden.

Hdéinder just nu!

Region Halland och kommunerna i Halland har gétt in
i ”Méltid Sverige”, ett partnerskap fér att samordna den
offentliga maltiden vad géller bl.a. kompetensférsérj-
ning, forskning och innovation.

Temaomradets fragor ar ocksd kopplade till ett kost-
natverk i Halland dar kommunerna och Region Halland
samarbetar kring gemensamma frdgor om den offentli-
ga maltiden i Halland. Natverket samarbetar &ven med
ett motsvarande nétverk fér upphandlare i Halland.

Arbetsgruppen utékas eller omformas utifrén pri-
oriterade omrédden med ambitionen att kunna agera
branschrdd pé en évergripande niv4, och ingé i andra
néatverk nér behov finns.

+1+1+)
Hompelens

Behovet av 6kad kompetens 16per som en réd tréd
genom hela den hallandska livsmedelskedjan och anses
utgdra en grundlaggande faktor fér branschens fortsat-
ta utveckling. Inom detta omrade har fyra prioriterade
delomraden synliggjorts:

Okad kompetens hos Livsmedelsbranschens aktérer
- Fortbildning fér befintliga féretagare och anstillda

Kompetensférsérjning - attrahera unga
Marknadsféringsinsatser med syfte att attrahera
unga gymnasievéljare till Livsmedel och Gréna
néringar.

- Utveckla och stétta de satsningar som gérs fér min-
dre barn att skapa férstielsen fran *jord till bord”

- Grén Grundskola i framtiden?

P&verkansstruktur och lobbyverksamhet
Utveckla nya utbildningsformer.

Kompetensférsérining - karridrbytare

- Utveckla nya utbildningsformer t.ex. lirlingsutbild-
ningar, Komvux eller yrkeshégskola.
Arbetsmarknadsutbildningar.
Mentorsprogram.
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Hénder just nu!

Omrédets arbetsgrupp arbetar vidare med fokus

pé kompetensférsérjningen inom primérproduktio-

nen och livsmedelsféradlingen i livsmedelskedjan.
Arbetsgruppen kommer att utékas eller omformas
utifrn prioriterade omrdden med ambitionen att kunna
agera branschrdd pé en évergripande nivé och ing8 i
andra natverk nar behov av stark paverkansstruktur
finns.

Christian Lindbdck som dr mdltidsutvecklare
i Kungsbacka Kommun

”Genom arbetet med
livsmedelsprogrammet i Halland, sa
dr manegen krattad for att offentliga
maltider, lokala producenter och
leverantérer nu skall kunna ga till
handling.”




Gun Ragnarsson, grisbonde Kdrragdrde.
Verksam inom Ekologiska Lantbrukarna
Halland och Sveriges Djurbénder

¥Alla, savdl egenféretagare som
organisationer, har ett ansvar att
gora verklighet av programmet och
stdrka Halland som en matregion. Vi
vill ta vart ansvar genom att paverka
Naturbruksgymnasierna sd att de
har rétt kurser och att ungdomarna
lér sig rcitt saker. Det dr ocksa viktigt
att utbilda lantbrukarna sa att de
blir bra arbetsgivare.”

P

Bild: Lena Koller/Skarp Agent och Arne Adler

Bild: Eva-Lena Johnsson och Bo Bjelvenstedt
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Sl arplock av pagaende
hegekl, nalverte ach anda
nitiativ. i Slalland

Arena Gron

Tillvét Beséksndring

, och matevents

Innovationsplattform tex Falkenbergs
livsmedel Skafferi, Visit Halland,

Kulinarisk Resa

Nétverk for
kostansvariga Halland

Kommuner och region

Grént College Integration
Kompetens- och mangfald
forsérjning Mat, maltid och inkludering.

Framtidens lantbruk
Industriell
Dynamik
Kunskaps- och Signerat
utvecklingsresurser Halland
Naringslivsdriven innovation -
natverk - marknad
Néitverk hélso-
samma maltider
. Food Nexus
Samverkan nationellt ;
Nordic

Ekosystem innovation

Landsbygds-
programmet IS Galh
fiskeriprogrammet
”Livsmedelskluster Halland”
Hallands Matgille
Maltid Sverige

Innovation, nitverk, kompetens
offentliga méltider
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”Vivalde att vara delaktiga da livsmedel
och mat dr viktiga delar i var egen
strategi. Sambandet mellan livsmedel,
fran bade gréna och blaa néringar, och
beséksndringen, inklusive fisketurism dr
stark och satsas pa genom LLUH.

Vi har fatt fram en samsyn fér Halland och
lyckats stéirka olika organisationer i deras
roller.”

Marion Eckardt, Lokalt ledd utveckling Halland

Niklas Svenmyr pa Olsegarden dr distributér av
lokalproducerad frukt, grénsaker och potatis till

”Under arbetets g &ng var ndtverkandet butiker, restauranger, kommunala verksamheter
den del som kédndes viktigast. Det samt industrier.

ledde till att jag valde att paverka

fokusomraden som Métesplatser och YAtt delta i livsmedelsprogrammet
Offentlig upphandling.” bekrdftade att var affdrsidé med

en logistiktjdnst for halldndska
Lars-Anders Knutsson livsmedelsproducenter ligger rdtt i

LRF Halland tiden!”
Féretagsutvecklare & féretagarcoach

”Genom arbetet med Livsmedelsprogrammet
i Halland har vart redan goda samarbete
inom ramen for Arena Grén Tillvéxt med
foretag och offentlig sektor i Halland stérkts
ytterligare. Det innebdir att vi tillsammans
ldttare kan identifiera behov och méjligheter
och ddrmed utveckla den halléndska
livsmedelskedjan — med kompetens fran
Halland.”

Per-Ola Ulvenblad
Universitetsadjunkt, Hégskolan i Halmstad.




Tillvéixtstrategi for Halland éir en véirdefull
kompass och ett viktigt verktyg for Hallands
framtida utveckling och tillvéixt. Héir samlas
olika aktoérers krafter mot gemensamma mal.

I arbetet med en nationell livsmedelsstrategi ér
malet att 6ka sysselsdittningen, produktionen,
exporten, innovationskraften och lénsamheten
i livsmedelsproduktionen, samtidigt som de
relevanta nationella miljémdlen nds.

Effektmal i Livsmedelsprogram fér Halland

1. Hég attraktivitet, méts bl.a. i inflyttning

2. Starkt konkurrenskraft, mats bl.a. i tillvaxt,
utveckling och férnyelse i existerande féretag samt i
ett 5kat féretagande

3. Fleriarbete, méts bl.a. sysselsattningsgrad samt i
utveckling inom skola och utbildning

Region Halland och Lénsstyrelsen i Halland ansvarar
for att utvardera hur Livsmedelsprogrammet i Halland
bidrar till effektmalen samt till malen {6r den Nationella
Livsmedelsstrategin.

Aktérerna utvirderar sjélva hur man bidrar till de
atta mélbilderna.

Fér att koppla dessa langsiktiga och generella effekt-
mal till just v&rt arbete inom Livsmedelsprogrammet i
Halland behéver vi bryta ner dem och se vilka férand-
rade beteenden och beteendemaél som bidrar till res-
pektive effektmal. Till varje beteendemal kan vi knyta
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ett antal aktiviteter och aktivitetsméal som bidrar till att
foréandra utvalda beteenden.

Vi &r ménga aktérer i Halland som pa olika satt
bidrar med aktiviteter och beteendeférandring.
Tillsammans kan vi flata ihop en matta av aktivitetsmal
och beteendemaél som bygger upp och levererar till de
effektmé&l om finns angivna i Tillvéxtstrategin. Varje
aktér och organisation bidrar genom att sjilva identi-
fiera vilka aktiviteter och beteendeférédndringar man
sjalv bidrar med fér en férflyttning mot de gemensamt
satta malbilderna och ddrmed ocks& mot effektmalen i
Tillvéxtstrategin.

Vi vill har bjuda pé ett par inspirationsexempel i
form av utvecklingsidéer med aktivitetsmél, beteen-
demal och effektmal. Vart och ett med tydlig koppling
till ndgon av de &tta definierade mélbilderna.

”Varje aktdr och organisation bidrar
genom att identifiera vilka aktiviteter
och beteendefordndringar man sjélv
bidrar med for en forflyttning mot

de gemensamt satta malbilderna

och ddrmed ocksa mot effektmalen i
Tillvdxtstrategin och den nationella
livsmedelsstrategin.”



Halléindsk frukost

Ett antal "Hallandsk frukost” som serveras p& hotell
leder till att hallanningar och besékare uppmérksam-
mar och véljer det hallandska vilket leder till en 6kad
efterfradgan, vilket leder till starkt konkurrenskraft.

Fran malbilden: ”Nisch till storskalighet”. Det som
produceras i Halland ska finnas i Halland - pa restau-
ranger, i offentliga kék, p& konsumentens matbord.

Lokala rdvaror ger hotellfrukosten en extra upplevelse.

Gemensamma dialogméten
Ett antal gemensamma dialogméten mellan lokala

producenter och upphandlare leder till upphandling-
sunderlag med dppningar {61 lokala leverantérer, vilket
leder till 8kade volymer, vilket leder till starkt konkur-
renskraft.

Fran malbilden: “Flexibelt arbetssdtt”. Vi har flexibla
regelverk, &r 6ppna fér férandringar, har tillgédngliga
system som férenklar och méjliggér. I Halland har vi
ett gemensamt och nytédnkande arbetssitt fér offentlig
upphandling som vélkomnar det smaskaliga i alla kom-
muner och i hela regionen. Det &r l4tt att valja bra mat
frdn Halland till de offentliga kéken.

Falkenbergs matdagar

Ett antal méten {8r att sprida lardomar fr&n Falkenbergs
matdagar leder till kat engagemang fér lokala produ-
center och besdksnéring i évriga kommuner, vilket leder
till starkt konkurrenskraft plus fler i arbete, vilket leder
till hog attraktivitet.

Fran malbilden: ”Vi arbetar ihop”. Vi skapar dynamis-
ka métesplatser, utvecklar kunskapsbanker tillgangliga
fér manga och lar av varandra. Vi har starka nétverk for
nytankande 6ver branschgranserna, i kombination med
tillgdngliga, éppna testmiljéer och métesplatser.

Falkenbergs Skafferi arrangerar Falkenbergs matdagar.
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Falkenbergs Matdsgar
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Utbildningsdagar

Ett antal utbildningsdagar fér anstéllda i livsmedeltill-
verkning med fokus pa nya trender, nya recept och nya
kompetenser leder till innovation, kvalitet och lojalitet
pé arbetsplatsen plus nya produkter plus nya féretag,
vilket leder till starkt konkurrenskraft.

Fran madlbilden: Nytt och innovativt. Halland ar mat-
kreatérernas hemvist, vi har fokus p& nya trender och
det som vintar bakom hérnet. Tillsammans vilkomnar,
utvecklar, odlar och féradlar vi mat fran alla kulturer,
vilket ger en grund fér nya féretag.



Med vetskap om en kommande nationell livsmed-
elsstrategi ville flera organisationer, Lansstyrelsen i
Halland och Region Halland lyfta fram de regionala
intressena i ett hallandskt handlingsprogram, med
inriktning pé de hallandska behoven.

Det som ursprungligen fanns att férhélla sig till

kunskap och innovation. Mé&let fér arbetet med en
nationell livsmedelsstrategi var att 6ka sysselsattning-
en, produktionen, exporten, innovationskraften och
ldnsamheten i livsmedelsproduktionen, samtidigt som
de relevanta nationella miljémalen nas.

Det visade sig att man ocksd kunde enas om detta,

nationellt var tre strategiska omréden i propositionen den 30 januari 2017 &verlamnades regeringens proposi-

2015; regler och villkor, konsument och marknad samt tion till riksdagen fér behandling.
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”Det évergripande malet f6r nationella livsmedels-
strategin ska vara en konkurrenskraftig livsmed-
elskedja dar den totala livsmedelsproduktionen
dkar, samtidigt som relevanta nationella miljémal
nas, i syfte att skapa tillvaxt och sysselséttning

och bidra till hallbar utveckling i hela landet.
Produktionsékningen, b&de konventionell och ekolo-
gisk, bér svara mot konsumenternas efterfrdgan. En
produktionsékning skulle kunna bidra till en ékad
sjalviérsérjningsgrad av livsmedel. S&rbarheten i
livsmedelskedjan ska minska.” Livsmedelsstrategin
innehaller tre strategiska omraden:

1) Regler och Villkor

Malet fér det strategiska omradet "Regler och vill-
kor” ska vara att utformningen av regler och villkor
ska stédja malet om en konkurrenskraftig och héllbar
livsmedelskedja dar produktionen ékar. Detta genom
adndamalsenliga skatter och avgifter, regelférenkling-
ar, administrativa ldttnader och andra &tgéarder fér att
starka konkurrenskraften och lénsamheten.

2) Konsument och marknad
Mélet fér det strategiska omraddet "Konsument och
marknad” ska vara att konsumenterna ska ha ett hogt
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fértroende for livsmedlen och kunna géra medvetna
och héllbara val, exempelvis av narproducerat och
ekologiskt. Marknaden fér livsmedel ska kdnneteck-
nas av en val fungerande konkurrens. Den svenska
livsmedelsexporten ska ges férutsittningar att dka
for att mota efterfrdgan pa relevanta marknader.

3) Kunskap och innovation

Mélet f6r det strategiska omradet “Kunskap och
innovation” ska vara att stédja kunskaps- och innova-
tionssystemet fér att bidra till 8kad produktivitet och
innovation i livsmedelskedjan samt héllbar produk-
tion och konsumtion av livsmedel.

Nationell handlingsplan och nationellt rad
Strategin omfattar &ven en handlingsplan med atgér-
der som regeringen genomfér. Handlingsplanen
omfattar bland annat ett inriktningsmaél om att 30
procent av den svenska jordbruksmarken ska utgéras
av certifierad ekologisk jordbruksmark &r 2030 och
60 procent av den offentliga livsmedelskonsumtio-
nen ska utgéras av certifierade ekologiska produkter
ar 2030. For att bistd arbetet tillsdtter regeringen

ett Nationellt r&d for livsmedelsstrategin, med livs-
medelskedjans aktérer, for att starka samarbetet och
utbytet mellan det offentliga och olika aktérer.



T in foi steges lage!

Vi har med gemensamma krafter och stort engagemang pekat ut en rikt-
ning, nya samarbeten har startats och nya spdnnande initiativ bérjar se
dagens ljus. Ett brett engagemang och initiativ frdn ménga héll behévs aven
fortsattningsvis for att vi ska nd vara méal. Mycket arbete aterstar, men vi ar
pa vag!

Fortldpande information om det som sker inom vart gemensamma
hallandska livsmedelsprogram finns fér ndrvarande pa:
www.arenagrontillvaxt.se/livsmedelsprogram

Dar kommer information om det fortlépande arbetet inom temaomraden
och arbetsgrupper att finnas, och en hel del annat.

Vi planerar ett uppféljningsméte fér alla engagerade i programmet under
hosten 2017.

Kontakta oss garna med idéer, information eller fragor:

Kristin Ovik, Lansstyrelsen Halland, kristin.ovik@lansstyrelsen.se 010-224 33 26
Hans Bergsten, Region Halland, hans.bergsten@regionhalland.se 070-796 45 95



W]at ach W ligger oss ndra hjdrtat i

Halland. Det bidrar till njutning och livskvalitet,
hélsa, upplevelser och inte minst manga jobb! Visste
du férresten att Halldnningen brukar leva ldngst i
Sverige?

(Vlkffaaallﬂlﬂga/b ar glada och tacksamma
fér det landskap som formats under drtusenden och
som gett oss de allra finaste av férutsdttningar for
ett vilsmakande Halland! Har méter det salta fran
havet de djupa skogarnas och sjéarnas smaker. Hér
letar sig de mdnga darna fram genom ett béljande
och bérdigt jordbrukslandskap med ett rikt utbud av
rdvaror fran vdxt- och djurriket. Ett Sverige i minia-
tyr!

har ett stort utbud av mat, dryck och matupplevelser
vuxit fram i en mdngfald av féretag, mdnga dr smd
och ndgra stérre. Skickliga Halldndska lantbrukare,
fiskare, férddlare, kockar och andra matentrepre-
nérer, har férsett sGvdl Halldnningar som andra, i
och utanfér Sverige, med férstklassig mat och dryck
sedan ldng tid tillbaka.

Thadilionerna ach
kunnande bér vi med oss, men vi vill s& mycket

mer! Med vdra unika férutsdttningar vill vi ocksd

skapa det nya och innovativa. De nya kittlande sma-
kerna och matupplevelserna som vi kanske inte har
smakat eller upplevt tidigare! Hit védlkomnar vi ocksd
den vdxande skara som flyttar till Halland med nya
idéer, kreativitet och vilja att skapa ndgot nytt. Vi
Sppnar gdrna ocksd nya dérrar till den matintresse-
rade konsumenten och delar med oss av kunskapen

och det genuina hantverket i hela kedjan fran jord till
bord.

Yeilkommen Uil vart vilumakande
Slalland




