Art Halland




Hur skulle det kunna se ut?

Effekterna paverkar strategier:
TTiIIsammans, oavsett storlek och B « Kulturstrategi och plan
organisation, ar vi Art Halland, en o utveckla konstdestinationen
destination som attraherar bestkare  Tillvaxtstrategi

fran Halland, Sverige och utvalda o positionera Halland och KKB
narmarknader och sétter Halland pa « Halland, norra europas béasta

kartan. kustdestination
o kultur ar utpekat
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Malgrupp

e Malgrupp dar effekterna ska ske: de som sager "kanske det" och "det later roligt"
e Nationella
e Stolta hallanningar
e Internationella

e Malgrupp for att vara med i Art Halland: de som vill vara en del av nagot storre, dar en vilja
att kontinuerligt utvecklas finns, dar vinsten ar fler besdkare och hdgre svansforing.
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Tre vagar som tar oss framat

ot Follond,

(et Fllnnd

et Fallend
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Tre vagar som tar oss framat

T Gfllnd)

« Natverket mellan utstéllare, kommun, féretagare och region

 Den kontinuerliga drivkraften framat

« Malséttning — mejsla ut agandeskapet for Art Halland som kan fungera
som en projektarena/motor

« Malséttning — en enad destination
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Tre vagar som tar oss framat

T Gfllnd)
wendomyr

« Malsattning: kontinuerligt héja kunskapen om att vara en tillganglig
destination, fysiskt och mentalt

« Vardskap

. Internatlo_nallserlng | | Visit Halland
. Bearbetnlng. eller passiv mottagning academy
« Platsutveckling

- Digital narvaro Kulturakademin

« Affarsutveckling
« Erbjudandet, fika, shop etc
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Tre vagar som tar oss framat

T Gfllnd)

cormmanicalion
« MaAlsattning: 6ka kannedomen om Art Halland bland utvalda malgrupper
« Kommunikation med flera aktorer inblandade
» Paketering
* Planering
« Svenska och utlandska malgrupper
- SoMe
* PR-resor Visit Hallands
» Spoons koncept kanaler
« Kommunikationskoncept behéver finnas i olika nivaer beroende pa mottagare
« Hemsida Kommuners

. Tema Vatten kommunikationskanaler
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