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1- Recap: Insikter



SPOONS UPPDRAG

Kommunikationskoncept

Steg 1: Insiktsarbete och strategi - Kreativt konceg
Identifierade utmaningar och Kreativt koncept

forslag pa losningar Kanalrekommendationer
Strategiska vagval Tankt kundresa

Budskap Nagra exempel pa aktivering
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Recap: Insikter

Utmaningar Mojligheter
Halland har inget enskilt Det finns ett brett utbud - det ar inte svart
flaggskepp, likt Louisiana. att hitta nagot som attraherar.
Halland saknar tydlig Variation: pa en resa vill vi gora olika
kulturell image. saker. Konst/kultur ar en sadan.

Konst kan vara en del i en lyckad semester.
Det finns manga andra
starka varden som bygger Konstens inramning viktig: mat, natur,
bilden av Halland. kust, arkitektur.
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Visa konsten i Sommar och

tilltalande
sammanhang

off-season har
olika budskap

Lyft fram tatheten

Lyft fram det unikt
hallandska
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Vilka ar malgruppen?



FUNKTIONELLA MALGRUPPER

Inte hégst pa priolistan...

Kan uppskatta konst men skulle
inte sjalv planera in ett besok pa
semestern.

Lag kunskapsniva om konst, har
andra slags intressen generellt.

Konst? Nej tack

Besoker aldrig
konstutstallningar eller museum
Vill gora andra saker pa
semestern, t ex vandra i
naturen, sol & bad.
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Varfor behovs ett
kreativt koncept?




Syfte med konceptet

Marknadsfora Halland som en samlad konstregion. The power of many!

Skapa en tydlig kommunikativ bild av Hallands konstutbud

Som en langsiktig satsning att forflytta Halland som platsvarumérke

P> Ger manniskor @nnu en anledning att besoka Halland

P> Sinka trosklar for att upptacka konst - for bade besdkare och hallanningar

P> Bygga stolthet hos hallanningar
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Ett kreativt
koncept...

Namn

Kommunikativt
flaggskepp

Budskap Visuellt grepp

Malgrupper

)

Kanaler

Ett tydligt namn, saljande budskap
och ett iogonfallande visuellt grepp
utgor tillsammans det kommunikativa
flaggskeppet. Det blir varumarket som

satter Halland pa konstkartan.

Vi spetsar vara budskap mot
malgrupperna som ar sugna pa att
uppleva konst och som ar

benagna att komma till oss.

Vi nyttjar de kanaler dar
malgrupperna finns och dar vi kan

gora storst avtryck.



Ett kreativt
koncept...

... fran det skapar
man uttag och
aktiviteter:

i

Aktivitet

Namn

Kommunikativt
flaggskepp

Budskap Visuellt grepp

Malgrupper

Kanaler

Y

Kampanj

| Bok |

Event

| Utstallning

Ett tydligt namn, saljande budskap
och ett iogonfallande visuellt grepp
utgor tillsammans det kommunikativa
flaggskeppet. | brist pa fysiskt
flaggskepp. Det blir "brandet" som

satter Halland pa konstkartan.

Vi spetsar vara budskap mot
malgrupperna som ar sugna pa att
uppleva konst och som ar

benagna att komma till oss.

Vi nyttjar de kanaler dar
malgrupperna finns och dar vi kan

gora storst avtryck.

Kreativa uttag med ratt
budskap vacker nyfikenhet och

lockar besokare.



Vart manifest

| Halland har vi ovanligt nara till konsten, bade i sinne och i geografi. Var stora mangfald av olika
konstuttryck och konstmiljoer ar en skatt som vi vill att fler ska upptacka.

Nu gar vi som skapar och visar konst samman under namnet Art Halland. Genom att kommunicera
gemensamt hjalper vi till att dra varandra. Tillsammans ska vi visa varlden alla de spannande
konstupplevelser vi har att erbjuda. Vi ar manga, vi ar nara varandra och besdkarna
— det ar var framsta styrka och den ska vi anvanda!




Art Halland

Lat oss titta narmre pa det

kommunikativa flaggskeppet.

Forst och framst: Namnet ar
viktigt. Det ska fungera
lokalt och internationellt. Det

maste vara tydligt och stiligt.
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Art Halland

Alltid nara till konsten

Till namnet finns denna
tagline som berattar lite
mer: | Halland har vi alltid
nara till konsten. Tagline ar
inte en del av logotypen

utan anvands nar det passar

(sv/eng).

Close to the art
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Det vi sager, vara
budskap, ar av lika
stor vikt som namnet.

Budskap

ST0) 0010 1 F= [ S Off season
@ Kanske det? @ Det later kul! ® Superuser

De flesta valjer Halland for de vackra Som en av Sveriges mest konsttata regioner  Den hallandska konstscenen har ett unikt
stranderna, den ororda naturen och den finns det mycket att upptacka i Halland. Vi och brett utbud som bjuder pa manga starka
goda maten. Men visste du att vi ocksa en av  har allt fran klassiska valkanda konstverk till upplevelser. Har ar det alltid nara till

Sveriges mest konsttata regioner? Har finns  experimentell konst. | Halland har du alltid konstupplevelsen. Bli 6verraskad av nagot

nagot for alla, 1att att na! nara till konsten, bade i tid och rum. nytt som berikar!
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Visuellt grepp

Den tredje delen, och
kanske den viktigaste i
det kommunika
flaggskeppet ar det
visuella greppet.

Greppet borjar och slutar
med en handritad logotyp.
En ordbild, en illustration.
Logotypen ar helt unik,
och for tankarna till
konstnarens egen penna.
Logotypen ar modern,
framatlutad och tydligt

"har och nu" i sitt uttryck.
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/

Till den handritade logon
adderas en signalfarg. Det
ar omajligt att inte ha en
asikt om fargen magenta
och den syns pa langt hall.

Precis som bra konst.



Alltid nara till konsten.
Close to the art.
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Greppet funkar lika bra
i mer traditionella

kontexter.



Kanaler och uttag

OOOOOOOOOOO



Konceptet kan anvandas tillsammans
med och av alla konstaktorer i Halland.
Med enkla medel skapas tydlig
igenkanning.
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Pr

Int

Lat manniskor bli
reklampelare med
snyggt merchandise.
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Som aktor pa den hallandska
konstscenen far man draghjalp
av konceptet, men star samtidigt
pa egna ben.



Print

kanalrekommendationer

Print:

Print blir viktigt komplement for att
inspirera fler att upptacka mer.
Huvudtanken ar Art Halland-
broschyrer som finns pa Hallands
konst-stallen.

Huvudskal: hjalpa besokare vidare |
Hallands konstlandskap.
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Digitalt

arthalland.se



Digitalt

Satt Halland pa den
digitala konstkartan!
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Digitalt
kanalrekommendationer

Egen sajt:

Konceptet behover ett hem dar vi kan
gora vart huvudbudskap tydligt: |
Halland finns mycket bra konst - nara.
Det ar inte de enskilda dragplastren
utan mangfalden, olikheten och
densiteten som gor Hallands konstscen
levande, intressant och relevant.

Huvudskal? Soktrafik och info.
Jobbigt att ha en sajt? Vi tanker inte en
sajt som ar beroende av standiga

uppdateringar och nytt innehall,
snarare ett (nastan) statiskt hem pa
natet for den hallandska konstscenen.

Visit Hallands saijt:

Har trafik idag och rejtar
bra pa Google. Darfor ska
vi presentera Art Halland
har ocksa, men kortare och
mer statiskt och lanka ut till
nya huvudsajten.
Huvudskal: logiskt
komplement.

A Day in Halland:

Har anvandare. Darfor ska

vi presentera Art Halland

har ocksa. Bra for att lyfta

evenemang!

Huvudskal: logiskt visithalland.se
komplement.
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arthalland.se

A day in Halland



[ ] (]
Digitalt
kanalrekommendationer

Digitalt, SoMe:

Var rekommendation ar att skapa Art Halland-konto pa
atminstone Instagram. Det ar ett bra satt att hitta en
malgrupp organiskt, samt att annonsera fran.

Huvudskal: Annonsering, samt mojlighet att na ut till
konstintresserad malgrupp organiskt.
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PR & influencers

kanalrekommendationer

PR- och influencersamarbeten

Ett effektivt satt att nd ut till valda malgrupper ar att
jobba med PR (pressresor och utskick bl.a) och
influencer marketing, for Art Halland. Rekommendation
ar att skapa en planering for utforande av detta,
inklusive en arsplan.

Huvudskal: Trovardig kommunikation mot relevanta
malgrupper.

Swedish family
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Fysiska rummet

Skylta vid t ex
konstrundor, for att
tydligt visa vagen
for besokaren




Fysiska rummet

kanalrekommendationer

Skyltar etc:

For att synas i det fysiska rummet.
Om besokare i Halland ser "Art
Halland" i landskapet forstar de att
Halland har en bra konstscen - aven
om de inte tar del av den.

Huvudskal: hitta spontan-besokare,
samt "ringar pa vattnet".

mockup entré till museum
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Kundresan
- ett ekosystem med besokareni
centrum



Art Hallands ekosystem

3 Alla aktiviteter syftar till att:
Kannedom

. ) 1) Bygga varumarket Art Halland
Overvagande 2) Skapa rese- och konstsug hos malgruppen

Konvertering 3) Oka antalet besdk (och salja gastnatter)



Sa blir Art Halland framgangsrikt

Always on:

Art Halland-sajt

Visit Halland + destinationssajter
Printmaterial

Skyltar

(Sociala medier)

Kampanjer, exempel:
"Oppna ateljéer i helgen"
"Ny utstallning pa museet"
"Konsttavling for alla barn |
Halland"

"Bada i konstupplevelser i host"
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Sommar vs

off-season




Sommarkampanj Off season-kampanj

Konsten lyfts fram som del av helhetsutbud P Konsten blir primar reseanledning

P> Koppla samman med typiska sommar- P> Koppla samman med off season-aktiviteter
aktiviteter (bad, strand, vandring, skog) (stad, mat, spa/wellness)
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Och nasta steg?



Hur kommer vi igang? Forslag

Gora lanseringsplan

P> Implementera pa Visit Halland + destinationssaijter
P> Skapa Art Hallands sajt och ev. ovriga kanaler

P> Planera en forsta kampanj + contentplan (digitalt+analogt)
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Tack



