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Koppling till Hallands strategi for hallbar tillvaxt 2021-2028
Hallands strategi for hallbar tillvixt 2021-2028 (regionhalland.se)

Strategiskt omrade — Attraktiva och hallbara livsmiljcer

Strategiskt omrade - Utbildning, kompetens och jamlik halsa

Strategiskt omrade - Fornyelseférmaga och konkurrenskraft X

Om projektet fokuserar pa nagot av de utpekade Smarta specialiseringsomradena,
ange vilket:

Beskriv hur projektet bidrar till maluppfyllelse av Hallands strategi for hallbar tillvaxt 2021-
2028 Beskriv vilken/vilka prioriteringar inom det strategiska omradet som projektet
framst fokuserar pa.

Positionera Halland for att attrahera besokare, kompetenser, foretag och investeringar
Projektet har som ansats att fortsatta arbetet med att etablera Halland som konstdestination
under baneret Art Halland som samlar konstutstallare, kommunala och regionala konstaktorer,
kommuners destinationsavdelningar samt Visit Halland. Hypotesen ar att med samverkan 6kar
synligheten och attraktionskraften for utvalda malgrupper. Det blir darfor ett led i att positionera
Halland och forstarka ett erbjudande som finns tillganligt aret runt.

Besoksnaringen ar viktig for Halland eftersom det innebér arbetstillfdllen, entreprenérskap och
det marknadsfor Halland som destination och livsplats. Konkurrensen om besokare 6kar
allteftersom destinationer utvecklas, och det ar viktigt att Halland kontinuerligt forbattrar sitt
erbjudanden for att vara konkurrenskraftigt. Konstutbudet i Halland behover fortydligas for
utpekade malgrupper, och det foreslas géras med hjalp av tre vagar:
- Art Halland community, som bygger vidare och starker samverkan bland konstutstallare,
kommunala och regionala konstaktorer, for att pa sa satt annu battre kunna samverka
med andra aktorer sdsom kommuners destinationsavdelningar samt Visit Halland .
- Art Halland communication, som pa olika nivaer kommunicerar konstupplevelser i
Halland.
- Art Halland academy, som adresserar kunskapsbehov hos konstaktoérerna.

Genom att skapa aktiviteter inom dessa tre vdagar maojliggors upplevelsen av Halland som
dynamisk och attraktiv konstregion, namligen Art Halland. Dessa vagar finns ocksa beskrivna i
bilaga 1.

Resultaten av arbetet kommer ocksa tillgangliggéra konstutbudet fér manniskor som bor i
Halland, och pa sa satt bidra till Halland basta livsplatsen. Konstarenor blir dn viktigare
motesplatser for manniskor i vardagen, och de ar fordelade 6ver Hallands geografi. Ett rikt
kulturliv bygger gemenskap, ambassaddrer och gor att perspektiv kan motas.
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PROJEKTBESKRIVNING

Bakgrund

Halland beddms ha goda kulturtillgangar i form av konstmuseer, konsthallar, bild- och
formkonstnarer och andra konstaktorer. | Halland finns konstutstéallare i alla kommuner, bade i
offentlig och privat regi. Konstutbudet ar kvalitativt och besdkarna ar till stor del
konstintresserade.

Med dagens insatser och kommunikation lockas ovan beskrivna malgrupp. Ska konsten locka fler
sa behovs fler/andra varden adderas till konstutbudet. Méjligheterna att ta tillvara
konsttillgdngarna, utveckla dem som besoksmal, 6ka besdksantalen och bidra till
destinationsutveckling av Halland bedéms som goda. Dessutom har ingen svensk region pa ett
tydligt satt tagit epitetet “konstregion/konstdestination”, vilket innebar majlighet till en unik
positionering.

Under 2021 och 2022 genomférdes ett forsta forberedande projekt, Konstdestination Halland —
samverkansprojekt med konst som reseanledning. | projektet férdes samtal om malbilder,
paketering av konst tillsammans med andra halldndska varden, den kommunikativa bilden och hur
konstutstallare skulle kunna bli ett alternativ for fler bes6kare och invanare. Projektet visade pa
stark vilja att samarbeta, konst- och destinationsverksamheter emellan, fér na langre. For att
fortsatta arbetet efter avslutat projekt tillsattes en interrimsgrupp som bestod av representanter
fran Visit Halland, regionala resurscentrumet Konst i Halland (https://www.konstihalland.se/),
Kultur och Skola, naringslivsavdelningen samt tva representanter fran kommunernas
destinationsavdelningar. Tanken var att forvalta det som framkommit i projektet och identifiera
vad ett kommande projekt skulle kunna omhéanderta.

Gruppen beslutade och forankrade i Konst i Hallands och Visit Hallands natverk, att det for
samverkan behovdes ett kommunikationskoncept for att fa en kansla for hur ett gemensamt
arbete skulle kunna se ut. En kommunikationsbyra fick uppdraget att ta fram det utifran
interrimsgruppens input. Resultatet mottogs positivt och forstarkte viljan att omsatta det interna
arbetet till externa aktiviteter som potentiella besdkare mots av. Arbetet finns bifogat som bilaga
2. Parallellt har arbetet férankrats i olika grupper, och har starkt stéd hos bade
destinationskontoren och kulturférvaltningarna i kommunerna. Fran bada dessa finns ett stort
engagemang och vilja att bidra till arbetet med projektet. Arbetet med Halland som konstregion
finns ocksa omnamnt i Region Hallands och kommunernas Handlingsplan attraktiv konstregion, se
bilaga 3.

Syfte

Det 6vergripande syftet ar att addera varden till Halland som livsplats och destination. | Halland
finns fantastiska tillgangar pa konst, som fér den konstintresserade ar givna beséksmal. Genom
O0kad samverkan, 6kad tillganglighet och gemensam kommunikation ska projektet na fler
malgrupper och positionera Halland som en konstdestination — Art Halland. Detta projekt ar ett i
en rad av projekt som forflytta Halland mot att bli just Art Halland.

Kultur och konst ar varden som starkt bidrar till livsplatsen. Projektet har som syfte att férstarka
konstens dragningskraft, och darmed bidra till upplevelsen av livsplatsen.
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Mal - Vad hoppas du att projektet mer konkret kommer leda till?
Mal ar ett satt att tydligare beratta vad ni hoppas uppna med projektet. Férsok att vara mer
detaljerad an i syftet med projektet.

Malsattningarna for projektet ar féljande: Vilken férandring vill vi se i resp malgruipp

Okad samverkan och etablering av projektorganisation (Art Halland community)

For att kunna agera och utvecklas over tid behdver en projektorganisation skapas. Den
fungerar som en motor for konstutstallarna. Arbetet kommer att leda till en alltmer enad
destination. Det viktigaste malet ar darfor att mejsla fram projektorganisationen for Art
Halland. Det ar denna organisation som kommer ackumulera lardomar och hitta nya
utvecklingsmajligheter.

Fler aktorer, utover Konst i Halland, behover inkluderas i Art Halland, vilket staller krav pa
beskrivningen av vad Art Halland &r och vad man bidrar med och far genom att vara med.
Detta innebar ytterligare malsattningar om att skapa berattelsen om Art Halland och att fa
fler medlemmar.

Okad gemensam kommunikation av Art Halland (Art Halland communication)

For att skapa forflyttning behover Art Halland synas och horas hos utvalda malgrupper (se
langre ner for mer info om dessa). Da behovs arbetsgrupper och -processer for att kunna
planera och utfora arbetet, samt hitta vilka kanaler kommunikationskonceptet (se bilaga 2)
ska synas i for att skapa kinnedom. Malsattningen ar att i utvalda kanaler paborja den
gemensamma kommunikationen. Visit Halland, kommunerna och utstéllarna har tillgang
till olika kanaler dar konceptet kan borja sandas ut. Pa sikt kommer effekterna att matas
med hjalp av kinnedomsundersoékningar.

Okad kunskap om destinationsarbete (Art Halland academy)

For att fungera som destination gentemot malgrupperna behover konstdestinationernas
kunskaper fyllas pa kontinuerligt. Kunskapen kan bidra till 6kad tillgdnglighet bade fysiskt
och digitalt, internationalisering och ett mer kvalitativt vardskap. Det skulle kunna matas
genom deltagande i utbildningsinsatser samt sjalvuppskattning av hur val de fungerar som
destinationer. Malsattningen blir sdledes att 6ka kunskapen om destinationsarbete.

Dessa malsattningar motsvarar de tre vagar som presenterats tidigare i ansokan. | ett langre
perspektiv tror vi att kontinuerliga insatser behover géras inom dessa vagar.

Metodutveckling, metoden om tre vagar

Projektet ska ocksa testa metoden/upplagget med de tre viagarna. Forenklar de arbetet?
Ar det ratt vagar som tar oss framat mot visionen om en konstdestination — Art Halland.
Detta kan utvarderas genom att styrgruppen och projektledare i samtal diskuterar hur val
vagarna har fungerat, samt om metoden skulle kunna appliceras pa andra satsningar.
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Malgrupp - vilka paverkas av projektet?

Forandringarna som projektet ska bidra till ska synas i framst tva grupper; konstdestinationerna
och de potentiella besékarna till konstutstallarna i Halland.

Malet om kommunikation har kommunernas och Visit Hallands malgrupper som fokus. Det
innebar att det riktar sig till hallaningarna, nationella bestkare, och internationella gaster fran
narmarknaderna. Arbetet forséker inte omvanda de som aldrig kan tanka sig besoka ett
konstmuseum, och inte heller de som éalskar konst och planerar sin semester utifran det. Istallet
fokuserar projektet pa de som besdker av en annan anledning och ténker “ja, kanske det” eller
"det later roligt” nar de mots av Art Hallands kommunikation.

Konstutstallarna ar malgrupp fér community- och academyarbetet. For att vara en del av projektet
sa ar viljan att vara en del av nagot storre viktig, likasa viljan att kontinuerligt utvecklas.

Beskriv projektorganisationen — vilka ska jobba med projektet?

Projektet behover en projektledare som kan tillse att ratt aktiviteter satts igang vid ratt tillfalle.
Denna kommer ha tillgang till en styrgrupp dar representanter fran Region Hallands Kultur och
skola, Visit Halland och Néringsliv &r med, samt representanter for resurscentrum Konst i Halland.
Styrgruppen ar med och stottar vad géller riktningen for projektet. Konst i Halland stottar projekt-
ledaren med tillgang till resursnatverket samt fungerar som bollplank fér kommunikations- och
utvecklingsinsatser. Projektledaren projektanstalls pa Region Hallands Kultur och Skola.

For att fa rorelse framat pa de tre vagarna behovs arbetsgrupper och natverk, som bestar av olika
kompetenser och geografisk spridning. Dessa formas av projektledaren och styrgruppen efter
identifierade behov.

Arbetssatt och verksamhetsbeskrivning

Arbetet utgar fran de tre vagarna, och aktiviteter valjs ut for att ta oss framat pa dem. Tanken ar
att detta ar ett projekt i en rad av projekt, sa kallat parlbandsprojekt. Hypotesen ar att vagarna ska
fungera som inramningen for samtliga projekt, men aktiviteterna pd dem kommer att variera
beroende pa vilka steg som ar lampliga att ta.

Drivkraften skapas med hjalp av mindre arbetsgrupper, dar olika kompetenser bjuds in att deltaga.
Pa sa satt skapas arbetet ndra de manniskor som i vardagen ska arbeta med dessa fragor utifran
olika perspektiv, exempelvis destinationskontor pa kommunerna eller hos konstutstallaren. Da blir
det behovsnara, borgar for naturlig forankring, och skapar férhoppningsvis ambassadorer i
respektive organisation. Projektledaren har en viktig roll som uppstartsmotor och att
samordna/driva arbetsgrupper enligt projektets mal.

Styrgruppen ar ett stod for projektledaren for att fa stottning avseende riktning och inramning i ett
langre perspektiv. Fragor som styrgruppen behdéver ha med sig:

e Arvaldainsatser de ratta for att skapa en langsiktig utveckling?

e Fungerar modellen med tre vagar pa ett bra satt?

e Vad behovs for att fa ytterligare kraft i arbetet?

e Vad ar nasta steg?

e Vilka roller/grupper behdéver veta om detta arbete?

Under hela 2025 planeras ett tematiskt utstadllningssamarbete kring vatten, Vattenreflektioner —
Halland 2025, mellan utstallningsplatser med ett regionalt eller kommunalt uppdrag. Parallellt
planeras ett omfattande programutbud. Ett 15-tal konstinstitutioner med geografisk spridning i
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hela Halland deltar. Projektet koordineras av resurscentrum Konst i Halland. Utstallningsarbetet
kan fungera som ett case och skapar pa sa satt en tydlighet i arbetet.

Arbetspaket 1 — projektledning, rapportering och férankring
Utvardering, forslag pa vidare steg, skriftliga rapporter om status som skulle kunna vara protokoll
fran styrgruppsmoten, slutrapport skriftlig.

Arbetspaket 2 — motesplatser
Projektet kommer att deltaga pa befintliga métesplatser for att 6ka kinnedomen om arbetet med
Art Halland. Efter behov kan det ocksa behova arrangeras egna motesplatser med syfte att 6ka

Arbetspaket 3 — Art Halland community
e Tillsattning av arbetsgrupp
e Fortsatta arbetet med vad Art Halland ar. Vad vill Art Halland vara i framtiden? Har Art
Halland medlemmar? Har Art Halland kriterier for att fa vara med?
e Identifiera och prioritera vilka insatser som behovs for att Art Halland community ska
vara attraktivt att vara en del av

Arbetspaket 4 — Art Halland academy
e Tillsattning av arbetsgrupp
e Kompetensutveckling - prioritera fran forstudie och samtal om vad som skulle kunna goras
for att komma nagra steg framat kunskapsmassigt
e Genomfora lampliga utbildningar

Resultatspridning — Hur ska resultaten spridas och till vilka?

Det finns befintliga natverk dar projektets framdrift kan diskuteras. Konst i Hallands natverk, Kultur
och skolas taktisk och strategisk grupp och Visit Hallands “chefsgrupp” dr exempel pa sadana. Det
finns dven motesplatser som skulle kunna fungera bra som kunskapsspridning sasom Visit Hallands
besdksnaringsdag och andra métesplatser.

Da projektet engagerar brett bade geografiskt och kompetensmassigt sa kommer projektet
naturligt att spridas mellan kommuner, organisationer och éver hela Halland.

Projektavgransning

Projektet avser att utveckla Halland som konstdestination utifran ett kommunikations- och
besoksnaringsperspektiv. Utveckling av konstinnehallet ligger utanfor projektet men omhéandertas
likval i konstutstallarnas ordinarie uppdrag. Resurscentrum Konst i Hallands kommer att férse Art
Halland med uppdatering avseende satsningar och aktiviteter pa gang. Konst i Halland svarar ocksa
for samordning av kommunala och regionala institutioners gemensamma produktioner.

Eventuella kopplingar till andra projekt/insatser

Projektet ingar i ett langsiktigt samarbete gdllande Halland som konstdestination mellan Regional
utveckling och Kultur och skola. Finansieringen delas pa genom att Kultur och skola finansierar
resurscentrum Konst i Halland*, och Regional utveckling finansierar utvecklingsinsatser.

Visit Halland bedriver arbete med Visit Halland Academy som har som mal att bidra med kunskap
till besoksnaringen. Detta projekt kan ga in i Art Halland Academy med kurser som &r baserade pa
konstutstallarnas behov.

\\3 Region Halland
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Kulturakademin tillhandahaller fortbildning inom kreativa och kulturella omraden. Kursutbudet
skulle eventuellt kunna fylla en funktion i projektet, och da specifikt inom Art Halland academy.

Visit Hallands projekt gentemot tyska marknaden har ocksa berdoringspunkter, dar Art Halland
skulle kunna bidra med innehall.

Det pagar ett arbete med platsutveckling runt om i Halland och hér skulle Art Halland kunna spela
en roll. Region Halland jobbar tillsammans med kommunerna med detta.

Konst i Halland planerar ett ar med tema vatten Vattenreflektioner — Halland 2025. Arbetet med
temat fungerar utmarkt som case att jobba med, speciellt inom Art Halland communication och
community.

*Konst i Halland ar ett regionalt resurscentrum som drivs av Hallands Konstmuseum pa uppdrag av
och i samarbete med Region Halland. Verksamheten ska bidra till att forverkliga Region Hallands
kulturpolitiska mal och de malsattningar och prioriteringar som anges i Hallands kulturstrategi och
kulturplan.

Konst i Hallands grunduppdrag:

- samordna och driva natverk inom bild- och formomradet; kring utstéllningsplatser, offentlig konst
och konstpedagogik,

- arrangera residensverksamhet och utbytesprogram med nationella och internationella utblickar,
- fortbildning for bild- och formkonstnarer samt

- bedriva konstpedagogiskt utvecklingsarbete

Vilka effekter hoppas du att projektet kommer leda till pa lang sikt?

Effekter pa lang sikt betyder att Region Halland ar intresserad av att veta vad projektet skulle
kunna leda till efter att det ar avslutat. Exempell: Fler kvinnor som startar och driver foretag.
Exempel2: En digital transformation i bransch.

Konstutstallarna i Halland har formerat sig langsiktigt och upplever sig och agerar som enad
destination som bidrar till Hallands attraktivitet som besdks- och livsplats. Det yttrar sig genom att
fler gemensamma insatser skapas, utvecklande samverkan med andra parter inleds, och
malgruppen for projektet ar en naturlig del av arbetet. Manga aktorer ar intresserade och vill vara
en del av Art Halland, och kommunikationskonceptet syns alltmer runt om i Halland, fysiskt saval
som digitalt.

De utvalda malgrupperna ser konst som en anledning till att beséka Halland, och det marks i
besoksstatistiken hos utstdllarna runt om i Halland. Det breda och mangfacetterade konstutbudet
ar i storre utstrackning paketerat med andra spannande omraden for att 6ka upplevelsen for
bestkarna. Konstupplevelsen ar stor och det ar manga insatser som bidrar till helheten.

Hur ar de tre hallbarhetsperspektiven integrerade i projektet?
Halland har forutsattningar att vaxa hallbart, i den meningen att

2,

tillvaxten skapar varden for bade manniskor och livsmiljéer. De atgarder

vi foreslar idag, ska ge positiva effekter nu och pa Iang sikt. Den globala r—
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overenskommelsen, Agenda 2030, med tillhérande mal utgor verktyg i
det strategiska arbetet i Halland och bidrar till ett helhetsorienterat
arbetssatt dar manniskors livskvalitet satts i centrum, ekonomin ar
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medlet och miljon utgér ramarna. Sa arbetar vi for att nd malet om hallbar tillvaxt i Halland.
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Resonera kring de tre perspektiven for Hallbar Tillvaxt i projektet och eventuella malkonflikter
som kan uppsta i genomforandet av projektet. (Ekonomiskt perspektiv, Socialt perspektiv och
Ekologiskt perspektiv).

Konst- och kulturdestinationers utbud ar till stor del oberoende av vdader och sdsong, och kan
darfor bidra till att sprida ut turismen 6ver hela aret. Det skulle innebara jamnare belastning pa
teknisk infrastruktur och ekosystemtjanster, samt bidra till en spridning av foretags intdkter och
arbetstillfallen.

Konst ar ett satt att betrakta och spegla var historia och samtid. Pa sa satt skapar det tillfallen for
reflektion och samtal mellan manniskor. Genom projektet kommer kinnedomen om Hallands
konst- och kulturarv att 6ka, bade bland de som bor i Halland och tillresande. Ddrmed bidrar dven
projektet till social hallbarhet.

SAMMANFATTNING

Sammanfatta informationen du angett ovan.

Genom insatser inom tre omraden, i denna ansdkan kallas de végar, testar projektet att 6ka
kdannedomen om Halland som konstdestination, 6ka destinationskunskaperna hos
konstaktorerna, och skapa en enad konstdestination med aktérer fran kommun, region och
naringsliv. Vagarna kallas Art Halland communication, Art Halland academy och Art Halland
community. Dessa vagar ska gora Halland till en starkare konstdestination.

Tid och aktivitetsplan

Aktivitet Startdatum | Slutdatum
Projektledning och rapportering 241001 271001
Forankring 241001 271001
Art Halland communication med underinsatser 241001 271001
Art Halland academy med underinsatser 241001 271001
Art Halland community med underinsatser 241001 271001
Kunskapsspridning, rapportskrivning och 270815 271001
utvardering

\.1 Region Halland
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BUDGET

Kostnadsbudget
Kostnadsslag Ar1 Ar2 Ar3 Ara Totalt
Kopta tjanster, konsulter, 200000 | 200000 | 200000 200 000 800 000
utvardering
Lokaler, resor och fortiaring | 20 000 60000 | 60000 40 000 180 000
Kommunikationsmaterial 400000 | 150000 | 150000 100 000 800 000
Projektledare 50% 87 500 350000 | 350000 262 500 1 050 000
Totala kostnader 707 500 | 760000 | 760 000 602 500 2 830 000

Finansieringsbudget
Finansiar Ar1 Ar2 Ar3 Ara Totalt
Region Halland 707 500 760000 | 760000 602 500 2 830 000
Total finansiering 707 500 760000 | 760 000 602 500 2 830 000

Observera att summan av kostnaderna och finansieringen ska balansera arsvis och totalt.

BILAGOR OCH UNDERSKRIFT

Bilagor

Férteckning 6ver de bilagor som hor till ansokan

1 PPT — Art Halland vagar

2 Art Halland kommunikationskoncept

3 Handlingsplan Attraktiv konstregion 2021-24 — samverkan kommuner/Region

Halland
4
5
6
Underskrift

Underskrift av behorig firmatecknare
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