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Driftnamnden Kollektivtrafik

Beslutsforslag, Yttrande avseende motion om
diversifierade intakter inom kollektivtrafiken

Forslag till beslut

Driftnimnd Kollektivtrafik beslutar att
e stilla sig bakom yttrandet avseende motion om diversifierade intikter
inom kollektivtrafiken, samt att
e Oversinda yttrandet till Regionstyrelsen

Sammanfattning

Sverigedemokraterna har inkommit med en motion om diversifierade intakter
inom kollektivtrafiken. Innan Regionfullmiktige beslutar i ett drende ska den
namnd vars verksamhet berors beredas mojlighet att yttra sig. Motionirernas
torslag ar att Regionfullmaktige beslutar att Hallandstrafiken 6ppnar upp for
reklam pad sina fordon, samt att férvaltningen gor en egen bedomning utifran
vad som anses vara lampliga reklamplatser.

Bakgrund

Arendet

Sverigedemokraterna har inkommit med en motion om diversifierade intikter
inom kollektivtrafiken. Driftnimnd Kollektivtrafik har ombetts yttra sig
avseende motionen. Motionarernas forslag ar att Regionfullmaktige beslutar
att Hallandstrafiken 6ppnar upp for reklam pa sina fordon, och att
torvaltningen gor en egen bedomning utifran vad som anses vara limpliga
reklamplatser.
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Reklam inom kollektivtrafiken

Ansvarsfordelning avseende anskaffning, drift och underhall med tillh6rande
tinansiering av kollektivtrafikens infrastruktur férandrades i samband med
Region Hallands 6vertagande av kollektivtrafiken 2012. Hallandstrafiken
overtog vid denna tidpunkt ansvaret f6r vaderskydd, vintutrymmen och
servicefunktioner for resenarerna inkluderat dganderitten till reklamytor.

Reklam, 1 olika omfattning, finns pa stationer, héllplatser och fordon.
Hallandstrafiken har historiskt arbetat med reklamintikter fran analoga
kanaler, exempelvis genom fysisk reklam pa bussar och vid hallplatser. Sedan
ndgra ar har digitala kanaler borjat anvindas 1 storre utstrackning, exempelvis
genom skarmar ombord pa fordon och digitala skyltar vid hallplatser och
stationer. Kategorier av reklam:

e Sambhillsinformation — Utgors av information med avsindare sisom
Region Halland, kommuner och andra myndigheter.

e Reklam som bidrar till 6kat kollektivt resande — Utgérs av budskap med
avsandare Hallandstrafiken.

e Kommersiell reklam — Utgors av reklambudskap fran externa
marknadsaktorer.

Riktlinjer och principer
Nu gillande riktlinje och principer for reklam inom kollektivtrafiken
beslutades av Hallandstrafiken AB:s styrelse den 3 mars 2017.

e Hallandstrafiken upphandlar i konkurrens reklamrittigheter pa vaderskydd.
Upphandlingar genomfors med avtalstider om 3 — 5 ar. Forfarandet
forutsitter att Hallandstrafiken har dgarskap av viaderskydd med
tillh6rande reklamvitrin.

e Hallandstrafiken forvaltar reklamrittigheterna pa bussytor 1 egen regi.
Hallandstrafiken nyttjar i huvudsak reklamplats for sin egen verksamhet
med syfte att frimja 6kat hallbart resande. Mojlighet kvarstar att silja
reklam till annan part samt for andra verksamheter inom Region Hallands
regi. Varumirket ska frimjas genom hela och rena fordon med kontroll

6ver budskap och adressater (aven som forutsittning for ny designprofil
tran juni 2020).
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Nulége - reklam fordon

Den huvudsakliga kanalen for information ombord pa fordon ar via det sa
kallade infotainmentsystemet, vilket ar en digital kanal som mojliggor
exempelvis filmade budskap och rorlig bild. Reklamytor anvands idag av
exempelvis Region Halland som kanal for att ge Hallands invanare relevant
och nyttig samhillsinformation. Hallandstrafiken har en viktig roll i att sprida
samhillsviktiga budskap och information till resenirerna dir samarbetet inom
Region Halland markbart har intensifierats efter Overgang frin bolag till
namnd i januari 2023.

Ut6ver samhillsviktig information nyttjas fordon for olika samarbeten med
utgangspunkt att frimja okat hallbart resande. Externa kunder kan erbjudas
synlighet 1 och pa fordon dar forvaltningen kan fa andra vinster tillbaka, som
exempelvis att den andra parten premierar kollektivt resande till arbetsplats
eller evenemang.

Fordonen 4gs av externa trafikféretag men dar Hallandstrafiken har ensamratt
gallande upplatelse av reklam och information. Fordonen utgér en betydande
del av Hallandstrafikens varumarkesplattform.

Kategorier - reklam fordon bestar 1 huvudsak av samhallsinformation och
reklam som bidrag till 6kat kollektivt resande.

Nulige - reklam viderskydd

Beslutet fran 2017 forgicks av lingre ingangna avtal med externa leverantorer,
med tillh6rande kvalitetsbrister. Avtalen for agarskap av viderskydd med
externa leverantorer for staiderna Falkenberg, Kungsbacka och Varberg
avslutades den 31 augusti 2017. Avtal for vaderskydd i Halmstad avslutas forst
31 december 2024, vilket harleds till av kommunen inganget avtal ar 1990.
Som konsekvens av uppsagda avtal har Hallandstrafiken investerat i egna
viderskydd med tillh6rande plats f6r reklamytor. Beskrivet tillvigagangssitt
har moéijliggjort konkurrensutsittning av reklamrittigheter under kortare
tidsperioder om 3-5 ar med resultat att verksamhetens intakter har 6kat.

Kategorier - reklam pa vaderskydd bestar i huvudsak av kommersiell reklam,
men mojliggor dven samhallsinformation och reklam som bidrar till 6kat
kollektivt resande.
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Ekonomiskt utfall 6ver tid

Intakter fran reklam anvinder Hallandstrafiken for att utveckla och férbattra
kollektivtrafiken. Reklamens varde har ett tydligt samband med
koncentrationen av antalet resenirer, dar reklamen har ett hogre virde 1 de
storre staderna. Reklamrittigheter for viderskydden i Halmstad tas over av
Hallandstrafiken med start 2025, vilket forvantas generera fortsatt 6kade
intakter.

Nedan tabell visar hur verksamhetens intakter for reklamrittigheter har
utvecklats Gver tid:

(tkr) 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024
Reklam 960 | 871

Fordon

Reklam 150 | 405 |[1743 | 1879 | 1803 | 1436 | 1510 | 1705 | 1878
Viderskydd

Totalt 1100 | 1276 | 1743 | 1879 [ 1803 | 1436 | 1510 | 1705 | 1878

Verksamhetens intikter for reklam uppgar till nirmare 1,9 miljoner for 2024
och har 6kat 6ver tid. Forvaltningen gér bedomningen att planerat
overtagande av vaderskydd i centrala Halmstad under 2025, tillsammans med
fortsatt transformation fran analog till digital reklam pa fordon, kommer att
generera fortsatt 6kade intikter.

Barnkonsekvens- och jamstélldhetsanalys

Inga konsekvenser for barn, kvinnor eller man med anledning av beslutet.

Fler kvinnor 4n min nyttjar kollektivtrafik, varfor en god kollektivtrafik skapar
bittre forutsittningar for kvinnor att vara en aktiv del 1 samhallslivet.
Kollektivtrafiken skapar mer sjalvstindigt resande for fler samhillsgrupper,
dar barn och unga ges 6kade moijligheter till en aktiv fritid.
Barnrittsperspektivet beaktas vid upphandling av reklamrittigheter inom
kollektivtrafiken.

Ekonomiska konsekvenser av beslutet

Inga ekonomiska konsekvenser med anledning av beslutet.
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Forvaltning

Andreas Almquist Daniel Modiggard
Forvaltningschef Chefsstrateg
Bilaga:

e Yttrande — motion om diversifierade intikter inom kollektivtrafiken, DNKT240076

e DMotion frin Sverigedemokraterna om diversifierade intikter inom kollektivtrafiken,
RS241121

Styrelsens/namndens beslut delges
Regionstyrelsen
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